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PROPAST NARATIVA

Alvin Tofler? je razumeo kako ham poznavanje istorije pomaze da bolje sagledamo sa-
dasnjost. Delimi¢no razumemo gde smo zato $to imamo pricu koja nam objasnjava kako
smo tu dospeli. Nemamo preterano veliki dar da tu narativnu sposobnost projektujemo u
buducnost. Kako su se promene ubrzavale, ta nesposobnost jos vise je prerasla u manu.
Novi izumi i fenomeni koji su se pojavljivali oko nas jednostavno se nisu uklapali u price
koje smo koristili da razumemo vlastite okolnosti. Kako se danasnja prica o karijeri i penzi-
onisanju prilagodava ¢injenici da Zivotni vek raste sa $ezdeset na sto godina? Kako lekovi
za plodnost menjaju vremensku liniju majcinstva, kako nam elektronska posta menja kon-
cept radne nedelje i kako roboti menjaju pri¢cu o odnosu radne snage i menadzmenta? lli,
u danasnjem kontekstu, kako drustvene mreze menjaju ciljeve revolucije?

Kad bismo mogli bolje da zamisljamo scenarije, oblikujemo buducu stvarnost i naslutimo
nove trendove, mislio je Tofler, mozda bi nam cela ta promena bila manje traumati¢na. Ima-
li bismo ¢ime da zamisljamo nove narativne tokove koji bi se prilagodavali svim prekidima.

No, iako su Zvezdane staze mozda tacno predvidele pojavu mobilnih telefona i ajpedo-
va, postoje nezaobilazni problemi u primeni nau¢nofantasti¢nih pri¢a za zamisljanje bu-
ducnost. Prvo, stvarnost se ponekad krece brze i manje predvidivo od fikcije. Dok price
moraju da prate izvesne zakonitosti zapleta kako bi imale smisla svojoj publici, stvarnost
nema takvu obavezu. Dogadaji se jednostavno desavaju; retko kad prema rasporedu. Dru-
goivaznije, pri¢e obi¢no mnogo manje govore o predvidanju buducnosti, a vise o uticaju
na nju. Kao medijum, ispostavilo se da su price sjajno sredstvo za pohranjivanje informa-
cija i vrednosti, koje su zatim prenosile na buduca pokolenja. Nasa deca traZze da im prica-
mo price pre spavanja, a mi prepli¢emo te narative s vrednostima koje Zelimo da deca
ponesu u snove i zivot. Isto tako, price i mitovi nasih religija i nacionalnih istorija dugoroc¢-
no ¢uvaju i promovisu odredene vrednosti. To je jedan od razloga zbog kojih civilizacije i
njihove vrednosti mogu da opstanu tokom vekova.

Praktikovanje futurizma, ma kako protkano dobrim namerama, gotovo uvek ima neku
skrivenu motivaciju. Citaocima, kojima je internet ve¢ bio poznat, prvi brojevi ¢asopisa
Vajerd (Wired) delovali su krajnje ocigledno u svojoj potajnoj nameri da sjedine vrednosti
interneta i vrednosti slobodnog trzista. Mnogi futuristi koji su se pojavili krajem devede-
setih godina dvadesetog veka jednostavno nisu mogli da se suzdrze da ne predvide bu-
ducnost u kojoj ¢e najvazniji specijalisti na raspolaganju biti - pogadate — futuristi. Price
koje su smislili bile su kao skrojene za korporacije u potrazi za vizijama sutrasnjice koje su

3 Alvin Tofler, ameri¢ki futurista, pisac i biznismen koji je u svom istaknutom eseju ,Budu¢nost kao
nacin zivota” skovao termin ,3ok buduénosti“. Njegova knjiga Sok buducnosti pojavila se 1975. u bivioj
Jugoslaviji u izdanju izdavacke kuce ,Otokar Kersovani” iz Rijeke. (Prim. prev.)
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podrazumevale ovekovecenje korporativhe modi. Futurizam je po¢eo manje da se bavi
predvidanjem budu¢nosti, a vise ugadanjem onima koji su Zeleli da odrze svrSenu proslost.

U meduvremenu, sva ta usredsredenost na buducnost nije previse pomogla nasoj spo-
sobnosti da se nadmecéemo sa sadasnjo$c¢u. Dok smo bili obuzeti buduénos¢u ovoga i
buducénoséu onoga, uspeli smo da oduzmemo sadasnjosti njenu sposobnost da pridone-
se vrednosti i znacenje. Kompanije su trosile viSe novca i energije na planiranje scenarija
nego na bazi¢nu kompetenciju. Angazovale su konsultante (ponekad teoreti¢are medija,
poput mene) da im izloZe svoj ,pogled s visine” na njihove industrije. Sto se vise budu pe-
njali, zamisljale su, to ¢e dalje videti. Izvesna tehnoloska kompanija s kojom sam razgovarao
koristila je istraZivanja i spekulisanje o buduénosti valuta kako bi odlucila gde da locira
svoje fabrike u inostranstvu. Finansijski direktor druge kompanije bio je zauzet obezbedi-
vanjem troskova snabdevanja tako $to je ulagao u buducnost sirovina — ne obracajudi
previse paznju na nove tehnologije u vlastitoj kompaniju zbog kojih ¢e te sirovine postati
suvisne. Neke kompanije su izgubile milione ili izasle iz posla zbog takvih ulaganja u bu-
duénost dok su im se sustinske kompetencije i sposobnosti inovacije gasile.

Kao ljudi, kompanije, institucije i nacije, mogli bismo odrzati svoju pri¢u o buducnosti
jedino tako Sto ¢emo sve viSe ogranicavati svoj pogled na sadasnjost. Biznis je postao stra-
teqija, karijera je postala put do penzije, a globalna saradnja igranje vatrom. | sve je to
funkcionisalo dok smo uspevali da se usredsredimo na grafikone u kojima je sve bivalo
losije. Ali onda je novi milenijum zapravo stigao. | onda je usledio pad berze. A onda su se
srusile kule Svetskog trgovinskog centra i prica se stvarno i uistinu prekinula.

Prekid do kojeg su doveli napadi 11. septembra ne bi trebalo potceniti. Upravo dok sam
pisao ovaj tekst, naSao sam se studentkinjom koja je nedavno bila diplomirala i u tom tre-
nutku razvijala neprofitnu kompaniju i sajt kako bi pomogla povezivanje ,milenijalaca”
svoje generacije i starijih mentora iz moje. Objasnila je da su pripadnici njene generacije
idealisti u dovoljnoj meri da Zele da pomognu da svet postane bolji, ali da su ,doziveli tra-
umu 11. septembra i sad ne mogu da pristupe ve¢im ljudskim poduhvatima”. Smatrala je
da je tragedija nekako odsekla njenu generaciju od osecaja istorije i svrsishodnosti, pa su
njeni pripadnici morali ,da se povezu s ljudima iz doba pre tog prekida pric¢e kako bi se
vratili na pravi put”.

To je bila i generacija koja je iskoristila svoje prvo pravo izlaska na izbore da glasa za
Obamu. Ona i njeni prijatelji pomagali su njegovu kampanju i reagovali na njegov ekspli-
citno postnarativni refren, pozajmljen iz naslova knjige Alis Voker: ,Mi smo ti koje smo
Cekali. Mi smo promena koju trazimo.” Kakav je to samo bio poziv na prezentizam! Mladi
su poverovali Obami na re¢ i odgovorili na izazov da sami postanu promena umesto da je
Cekaju. Naravno, ispostavilo se da je to vise slogan za kampanju nego poziv na gradansko
delovanje - vise retorika zgodna za bajkoviti uspon na vlast u kojem cilj opravdava sredstva.
Pokretu Okupiraj ¢e ostati da istinskim prezentistickim pristupom pokusa da donese soci-
jalnu i politicku promenu. Ali pisci Obaminih govora su bar uocili da je promena u toku, da
price ne uspevaju da stvore jaci osecaj kontinuiteta i da je sve jasnije kako neSto mnogo
neposrednije i relevantnije mora da zauzme njihovo mesto.

(S engleskog preveo Igor Cvijanovic)
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