. Ideja za pokretanje Festa, festivala na
kome de biti prikazani najbolji filmovi sa
ostalih svetskih festivala, ma prvi pogled
&ini se sasvim suvislom i opravdanom. Na
prvi pogled &ini se da cemo, ako nam se
pruza prilika da biramo - medu vec¢ izabra-
nim, dobiti sam ekstrakt filmskih vrednosti,
neku vrstu super-festivala. Jedina manjka-
vost ove logike u tome je 3to u mnjenom
mehanizmu stoji dobro znano sabiranje kru-
4aka i jabuka. Evo o ¢emu je ret. Festivali
sa kojih su filmovi sabrani predstavljaju sa-
mi za sebe posebne, zatvorene koordinatne
sisteme ukusa i nagina vrednovanja.’ Pobed-
nik u Moskvi ne bi mogao ni da zaviri u
Kan, a neki film sa »Zlatnim lavoms« ne
bi imao ta da trazi u Berlinu i sl. To jo3
uvek ne znadi da se meée nadi neko ko ce
ih skupiti na jedno mesto (u beogradsku
dvoranu Doma sindikata) sa mnamerom da
medu najboljim traZi najbolje. Zaista je
neuputno medu favoritima razli¢itih, sas-
vim odredenih i sasvim odredeno motivisa-
nih ukusa, traziti filmove koji bi odgovara-
li nekom visokom, univerzalnom ukusu. Ma-
da to zvu¢i paradoksalno, prostim zbraja-
njem pobednika sa raznih festivala ne mo-
36 se dobiti festival visokih Kkriterijuma.
Jer, svima je poznato da su nagrade na
velikim svetskim festivalima rezultante raz-
nih, obi¢no vanestetskih, sila i interesa. Kao
konacnu rezultantu tih toliko raznorodnih
kriterijuma dobili smo — festival bez kri-
terijuma.

Nije nimalo ¢udno da su se mnogi to-
kom trajanja Festa 73 pitali da li je neko
uopste pregledao svu tu tako garoliku hrpu
celuloida koja se stekla u Beogradu.

Ovako zamifljen i ostvaren, Fest moie
imati smisla jedino za sociologe filmske
umetnosti jer im prezentira raznorodne
ukuse sa svih meridijana. Mogu se, recimo,
praviti vrlo zabavna poredenja izmedu ono-
ga §ta se svida americkoj publici i onoga
ito se svida sovjetskoj ili dalekoistoénoj
publici. Amerikanci, ma primer, jos uvek
vole filmove sa jurnjavom automobila (Frai-
cuska veza), dok Rusi vole filmove poput
onog u kome progresivni slikar Goja pobe-
duje u rvanju sa nenarodnim carem.

Komercijalni film u novon ruhu

Ako fzdvojimo Diskretni Sarm burio-
azije (Bunjuel), Rubljova (Andrej Tarkovs-
ki), Crveni psalin (Miklo$ Janco), .Radmcku
kigsu (Elio Petri), Porodi¢ni Zivot (Ken
Loud) koji su, i kad ne predstavljaju naj-
bolje stvaralacke trenutke svojih autora,
ipak autenticna umetni¢ka dela, ostaje nam
nepregledna i nedogledna masa filmova clje

su ambicije usmerene jedino na blagajne
kino-dvorana. Dodu$e, komercijalni film je
poslednjih godina, u stalnom ratu sa televi-
zijom, pretrpeo izvesne promene. Vreme
super-spektakla i star-sistema, vele, pripa-
da proglosti. Film Pitera Justinova sa Eliza-
bet Tejlor i Ritardom Bartonom (Hamer-
smit je pobegao svakako je jedan od naj-
gorih filmova na Festivalu. Umesto »stars
aktors« na pomolu je novi sistem »stars di-
rectors«. Paramunt je odlu¢io da subvenci-
onira rediteljsku kompaniju Fridkin—Kopo-
la—Bogdanovi¢ u kojoj reditelji prvi put
imaju odre$ene ruke. Ako se setimo muka
koje su Vels, Renoar, pa ¢ak i stari DZon
Ford imali sa producentima, ovaj podatak
nam moze delovati ohrabrujuce. Neka vrsta
politike autora zahvata i velike americke
kompanije.) Doduse, u shvatanju re¢i »au-
tor« postoje velike razlike izmedu jednog
Velsa ili nekog iz ove rediteljske kompani-
je).

Na pomolu je era sasvim novog komer-
cijalizma, -rediteljskog komercijalizma. (0]
¢emu je zapravo ret? Sefovi velikih kom-
panija osetili su da filmovi Stenlija Kjub-
rika, Kena Rasela, Fridkina, Romana Po-
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lanskog, Frenka Kopole beleZe velike komer-
cijalne mspehe iako u njima nema (ili bar
nisu obavezna) skupa glumacka imena.

S druge strane, vrsni filmovi malih ki-
nematografija, raznih »novih talasac i off-
-produkcija izvrsili su tokom poslednje de-
cenije dzvesna pomeranja u senzibilitetu i
ukusu gledalaca. Nastalo je vreme kada je
tu subverzivhu delatnost nekomercijalnih
produkcija trebalo unovéiti. Tako je nasta-
lo doba estetskog komercijalizma, odnosno
komercijalnih filmova osvezenih injekcijama
novog filma, andergraunda, ritualnog teatra
i sl. (Komercijalni film je, izgleda, jo3 jed-
nom, bar privremeno, pokazao premo¢ nad
televizijom, utoliko $to je otvoreniji, sprem-
niji da »bude u toku«, da apsorbira brie
nove tendencije u modernoj umetnosti. Pi-
tanje je, doduse, koliko de dugo ta premoc
trajati.)

ReZijski lkomercijalizam oznacava onaj
stupanj u razvoju komercijalne kinemato-
grafije kada se dolazi do saznanja da mije
vayno samo pri¢ati pricu veé da je valja
pri¢ati sa spoljagnjom reZijskom virtuoznos-
¢u. Tako nastaje period filmskih virtuoza,
vedtih filmotvoraca. (Naravno, znamo iz is-
torije muzike da virtuozi ne moraju biti
pravi umetnici, kao §to ni vesti stihotvorci
i rimeri nisu nikad bili pravi pesnici.) ReZija
u ovim filmovima nije shvadena kao nalin
miéljenja, veé prevashodno kao postupak

aranziranja efekata koji ¢e opseniti i zbuniti
gledaoca. Filmovi se pretvaraju u pakete
vizuelnih atrakcija i »impresivno« aranzira-
nih prizora, ali je u osnovi specifi¢na tezi-
na tih paketa vrlo mala.

Reditelji talasa »estetskog komercijaliz-
ma« besumnje vrlo dobro poznaju fond fil-
mskog iskustva proteklih decenija. Omilje-
ni efekti neme burleske, iskustva Ajzen-
§tajnove »montae atrakcijac, surovost Ku-
rosavinih filmova, iskustva ekspresionisticke
scenografije, iskustva novog talasa, ander-
graunda itd — sve se to sti¢e u jednoj vi-
zuelnoj kakofoniji koja bombarduje oéne
nerve, ali koja, lifena dubljeg smisla, vrlo
brzo potinje da zamara. Demoni Kena Ra-
sela, Paklena pomorandZa Stenlija Kjubri-
ka, Magbet Romana Polanskog i dela po-
menute trojice iz Paramuntove kompanije
najizrazitiji su primeri ovog talasa filmske
precioze i filmskog rokokoa.

Fest i nada filmska kritika

Kao da je sva ona zbrka kriterijuma
koji su se slili na Fest zahvatila i ljude koji
kod nas misle i pidu o filmu. Veoma mali
broj njih uspeo je da woli da se iza oveg
»prvorazrednog kulturnog dogadajac, film-
ske gozbe«, »dana filma« (i kako vec sve
Fest nije kriten) krije obic¢an sajam film-
ske robe za §iroku potrosnju.

Sami reditelji ove visoke filmske konfek-
cije nemaju mnogo iluzija o »umetnickoj

_strani« svog posla koji, uostalom, i ne zovu

umetno$éu veé »ou-biznisome« »(Stanujem
u Santa-Barbari, gde stanuju i mnogi drugi
koji se bave $ou-biznisomy, izjavio je jedan
od njih. (Ali, ako oni nemaju iluzija o svo-
jim filmovima, imaju ih neki na8i istaknuti
kriti¢ari i teoreticari filmske umetnosti.
Filmski kriti¢ar televizije i KnjiZevnih no-
vina Slobodan Novakovi¢ piSe u tekstu Fesi-
dani filma:

Na trecem Festu ovih dana gledamo ve-
oma skupe filmove iz Amerike (Kum, Fran-
cuska veza, Sto te tata puSta samu, Kaba-
re), Engleske (Paklena pomoranza, Magbei)
ili Sovjetskog Saveza (Rubljov) od kojih
svaki deluje kao spektakl svoje vrste—
medutim, spektakularnost je samo jedna stra-
na medalje, jer ispod nje kriju se mnogo
dublji sadrzinski i artisti¢ki slojevi, bitna
pitanja koja podsti¢u duh i maStu savreme-
nika.« Steta $to nam Slobodan Novakovié
nije svojom estetickom arheologijom otkrio
sloj po sloj tih dubinskih naslaga, ve¢ mu
moramo verovati na rec.

Ugledni filmski teoreti¢ar i urednik Fil-
mskili svezaka Du$an Stojanovié video je
na ovom Festu »najmanje pet remek-dela«
(Demone, Kuma, Divijeg mesiju, Andreju
Rubljova i Francusku vezu) i sagledao u
ovoj manifestaciji pored »licnog trijumfa
njegovog osnivaéa i selektora M. Colica i
smerilo  kvaliteta i &kolu za sve [anatike
filma«. Ako i ostavimo po strani popularnog
Milutina Colié¢a, ¢udno je i simptomati¢no
kako parade poput Festa zbunjujuce delu-
ju na filmska Cula ukusa ljudi koji bi do
juce stavili ruku u vatru za novi film.

Fest i domadi film

Ne jednom su se tokom poslednje tri
godine postojanja Festa mmnogi mladi sine-
asti i kriti¢ari pitali ¢emu sluZi ova rogo-
batna i preskupa manifestacija u doba ma-
terijalne agonije domaceg filma. Sirenje fil-
mske kulture i podizanje mivoa ukusa pro-
secnog filmskog gledacca su glavni i najces-
¢i argumenti njegovih branitelja i zagovor-
nika. Sto se tie prvog argumenta dovoljno
je pomenuti da u Srbiji godinama ved¢ ne-
ma filmskog ¢asopisa (a samo od sredsta-
va utrofenih na reklamiranje Festa u dnev-
noj §tampi mogla su se pokrenuti bar dva).
Sto se tice negovanja ukusa Siroke publike
svedoci smo, kao $to smo videli, upravo re-
troaktivnog procesa — ukus $iroke publike
polako prihvataju i vodedi filmski kriti¢ari.
(Uporedi rezultate glasanja publike i akre-
ditovanih kriti¢ara na ovogodi$njem Festu.)



