ferenc maurits, iz ciklusa »les craquements«

ikt

ljubisa jocic¢

NAGO TELO
KAO
SAVREMENI
MASMEDIIUM

Nago Zensko telo pored mnogobrojnih
znacenja u signalizmu je shvadeno i kao
taktilno opS$tilo — poruka, kao jo$ jedno ma-
gijsko sredstvo komunikacije, zacarano i
oCaravajucde, namagnetizirano i magnetisSu-
ée; ono struji u elektricnom kolu reklama
ivicama fasada, ono tece elektronskim koli-
ma svih na$ih komunikacija, svuda je, na
plakatama, filmu, S$tampi, pa uprkos zab-
ranama stiZze po kadkad preko puritanske
televizije ¢ak i u decje sobe.

Vidimo ga na raznim ambalaZzama, na
omotu nekog penuSavog pica, koje svojim
peckanjem erotizira nasu oralnu zonu, uz
reklamu nckog novog modela automobila
gde, valjda, ta nagost podvlaci aerodina-
micnost tog vozila; vidimo ga uz reklamu
pisade masine, da nam tasteri zadrZe draZz
Zenskih prstiju, na bodcici spreja ili sapuna,
u tajanstvenom, nadraZujuéem mirisu, ali
ga vidimo i tamo, gde nema nikakve veze,
uz bilo koju potrosnu robu, ali uvek sra-
¢unato, da d¢e prisustvo te Zenske nagosti
u nama pojacati Zelju za kupovinom, kao
za jo$ jednim eroti¢nim izrazom naSe pot-
ro$acke potencije.

Velike obojene usne preko cele stranice
naSeg omiljenog ilustrovanog lista, koje rek-
lamiraju neki ruz za usne, bude u Zeni koja
tu sliku gleda, osedanja da su te usne njene.
Slika je opStilo, medij erotskog dozivljaja.
Treba samo da se povinujemo reklami i
s kupljenim ruZem u rukama, prelazeéi njim
preko poluzatvorenih usana, ispod kojih se
pokazuje belina zuba, veé smo izvrSili po-
ruku opstila, koja je bila »enkodirana tak-
tilna poruka poljupca, zagrljaja«. IzvrSena
je projekcija-indentifikacija. Projektovani
lik Zene na stranicama ilustrovanog lista
identifikovw se sa likom hiljade i hiljade
Zena koje su se u tu stranicu zagledale. Ne
samo nage usne, obnaZene pozivom na po-
ljubac, ve¢ nago telo nezaustavljivo tece kao
svetlosna reklama oko mase Zemlje, oko
celog naseg »globalnog sela«. Svi smo obas-
jani tom taktilnom svetloS¢u nagosti, da se
viSe ni crkva ne usuduje da je krmkuje
plaseéi se da de biti proglaSena za suvise
staromodnu.

Vratimo se slici usana, koja kao i sve
slike nagosti manipuliSe milionima obedava-
juéi svakoj onoj koja upotrebljava taj ruz,
da ée ba$ njene usne imati tu izuzetnu priv-

la¢nost, postati neodoljivi poljubac. U toj
pro)ekcm-ldentlflkacm u narkoti¢nom, za-
tupl]enom narcisoidnom stanju, mesedarski
zaCarani konsument odlazi da kupi reklami-
rani ruz. I tako milioni konsumenata ula-
7ze u mali broj odabranih u smislu reklam-
nog oglasa, ¢ije ironi¢no znacenje Umberto
Eko podvla¢i u ovoj reklami: »Veoma mali
broj ljudi u svetu procitaée ovu knjigu:
udite SVI u taj mali broj odabranihc.

Slika koja je reklamirala ruz iSla je
postupkom »generativne formule entem:ma
ili retoric¢kih silogizama«, po$to vam je su-
gerisala da je ba§ u tome stvar, da, ako
svi upotrebljavaju taj ruz, da cdete i vi ba$
po tome, postati izuzetni.

Uostalom ona pogada i psiho-soc struk-
ture savremenog c¢oveka, njegovu pripadnost
velikom svetskom plemenu, njegovu korpo-
rativnost, koja sebe ima u osedanju zajed-
ni¢nosti, tako da tu nekog pravog silogizma
i nema, ili ga ima kao prirodne artikulaci-
je samog tog sveta.

Kad komunikaciona konvencija, sistem
znanja pretvoren u sistem znakova; kad
ideologija konsumenta, prepoznata kao za-
jedni¢ka, postane KOD, onda se moZe ma-
nipulisati potro$a¢em. Manipulant proizvodi
potroSace, ali i potroSa¢ proizvodi manipu-
latora, upravo, on mu odreduje nacdin na
koji ga moZe manipulisati. Kao $to je za
manipulatora potros$a¢ potro$ni potrosacé, ta-
ko je za konsumenta manipulator manipu-
lisani manipulant. ‘

Manipulator proizvodi konsumente i ma-
nipulatora, kao §to konsument proizvodi ma-
nipulatora, ali i konsumenta. Ponekad dola-
zi do kratkog spoja, kau $to ovaj song po-
kazuje:

»Domacica je uzela torbu
1

oti$la na trZnicu

da

kupi robu

roba se vratila sa trZnice
noseé¢i domadicu

u

torbi«

Reklama nam nudi samo ono $§to se
moze potroSiti, kao $to potro$nja traZi sa-
mo ono $to se moZe reklamirati, a poznato
je da se sve moZe reklamirati, kao i pot-
roS$iti. I poSto je danas$nji konsument kor-
porativan, i manipulator i manipulisani su
isti Covek jedinstvenog senzibiliteta, misli
i osecanja. Ako je konsument po svome sen-
zibilitetu u prvom redu taktilan, ako on
sve audio-video medie, sva sredstva komu-
nikacije, sva opstila-poruke Zeli da prevede
na taktilnost, to isto Zeli i manipulant. On
Zeli da mu sve ponudi u ruke, u paketu
(kao $to smo vec¢ u ranijem tekstu rekli).
A najbolji nacin je da sve §to se wvidi i
¢uje, S§to se moze ukusom ili mirisom ose-
titi, pretvoriti u mesto -opipljivo, a to je pro-
ces kupovanja. Sve je u paketu za potro-
Sala, otuda danas tolika briga dizajnera za
ambalaZu, za njenu primamljivost u smislu
materijala, vizuelnosti i teksta.

Nista viSe nas ne mami od kupovine.
A film, televizija, $tampa, svetlosna rekla-
ma, sve nas poziva na kupovinu, na taktil-
nost. Svi mediji nas pozivaju da sve uz-
memo u ruke, da apliciramo, pritisnemo sve
uz svoje telo, da ukljuc¢imo, upijemo u svo-
ju kozu, kO]a je i pipanje, i miris, i sluh,
1 vid, i ukus, 1 ta najfml]e 1spletena koza-
-mozak, i _]ogl-k-oza -nasa utroba.

A ta koza erotizirana kupovinom, pose-
sijom, najsenzibilnija je za erotiku. Otuda
ovoliko prisutnost erotike u svima na$im
oblicima zivota. I naucnici podinju da se
reklamiraju uz lepe Zene. U opStoj uklju-
¢enosti u erotiziranu reklamu sa svim lju-
dima sveta, traZi se svoja izuzetnost.

I tako sprejovi za telo, za kosu, mirisi,
S§amponi, osveZavajuci napici, najbanalniji
proizvodi za svakidanju potros$nju, kao i svi
duhovni proizvodi, pa i sami umetnici i na-
u¢nici, ponudeni su potro$acu preko tog na-

.gog tela, koje nas poziva na taktilnost, da

nas tako erotizira i istovremeno zatupi.



