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ferenc maurits, iz ciklusa »les craquements« 

/jubisa jocic 

NACO TEL0 

KAO 

SAVREMENI 

MASMEDIJUM 

Nago zensko telo pored mnogobrojnih 
znacenja u signalizmu je shvaceno i kao 
taktilno opstilo - poruka, kao jos jedno ma­
gijsko sredstvo komunikacije, zacarano i 
ocaravajuce, namagnetizirano i magnetisu­
ce; ono struji u elektricnom kolu reklama 
ivicaima fasaida, ooo tece elekJtronslkilm ilwli­
ma svih nasih komunikacija, svuda je, na 
plakatama, filmu, starnpl, pa uprkos zab­
ranama stize po kaclkacl preko puritanske 
televizije cak i u clecje sobe. 

Vidimo ga na raznirn ambalazarna, na 
omotu nekog penusavog pica, koje svojim 
peckanjem erotizira nasu oralnu zonu, uz 
reklamu nekog novog moclela automobila 
gde, valjda, ta nagost podvlaci aerodina­
micnost tog vozila; vidimo ga uz reklamu 
pisace masine, da nam tasteri zadrze clraz 
zenskih prstiju, na bocici spreja ili sapuna, 
u tajanstvenom, nadrazujucem mirisu, ali 
ga vidimo i tamo, gde nema nikakve veze, 
uz bllo koju potrosnu robu, ali uvek sra­
cunato, da eie prisustvo te zenske nagosti 
u nama pojacati zelju za kupovinom, kao 
za jos jednim eroticnim izrazom nase pot­
rosacke potencije. 

Velike obojene usne preko cele stranice 
naseg omiljenog ilustrovanog lista, koje rek­
\amiraju neki ruz za usne, bude u zenl koja 
tu sliku gleda, osecanja cla su te usne njene. 
Slika je opstilo, medij erotskog dozivljaja. 
Treba samo da se povinujemo reklami i 
s kupljenim ruzem u rukama, prelazeci njim 
preko pol:uzatvorenih usana, ispod kojih se 
pokazuje belina zuba, vec smo izvrsili po­
ruku opstila, koja je bila »enkodirana tak­
tilna ,poruka poljupca, zagrljaja«. Izvrsena 
je projekcija-indentifikacija. Projektovani 
lik zene na stranicama ilustrovanog lista 
identif.ikovao se sa likom hiljacle i hiljade 
zena koje su se u tu stranicu zagledale. Ne 
samo nage usne, obnazene pozivom na po­
ljubac, vec nago telo nezaustavljivo tece kao 
,svetloo:na ,re!k.larrna olko ll'lase Zemlje, olko 
celog naseg »global-nag sela«. Svi smo obas­
jani tom taktilnom svetloscu nagosti, da se 
vise ni crkva ne usucluje da je krhikuje, 
plaseci se da ce biti proglasena za suvise 
staromodnu. 

Vratimo se slici usana, koja kao i sve 
slike nagosti manipulise milionima obecava­
juci svakoj onoj koja upotrebljava taj ruz, 
da ce bas njene usne imati tu izuzetnu priv-

lacnost, postati neodoljivi poljubac. U toj 
projekciji-identifikaciji, u narkoticnom, za­

' tupljenom, narcisoidnom stanju, mesecarski 
zacarani konsument odlazi da kupi reklami-

. rani ruz. I tako milioni konsumenata ula­
ze u mali bro.i oclabranih u smislu reklam­
nog oglasa, cije ironicno znacenje Umberto 
Eko poc\vlaci u ovoj reklami: »Veoma mali 
broj ljudi u svetu procitace ovu knjigu: 
uc1ite SVI u taj mali broj odabranih«.

Slika koja je reklamirala ruz isla je 
postupkom »generativne formule entem'.ma 
ili retorickih silogizama«, posto vam je su­
gerlsala cla je bas u tome stvar, cla, aka 
svi upotrebljavaju taj ruz, cla cete i vi bas 
po tome, postati izuzetni. 

Uosta!om ona pogacla i psiho-soc struk­
ture savremenog coveka, njegovu pripadnost 
velikom svetskom plemenu, njegovu korpo­
rativnost, koja sebe ima u osecanju zajed­
nicnosti, tako da tu nekog pravog silogizma 
i nema, iii ga ima kao prirodne artikll'laci­
je samog tog sveta. 

Kad komunikaciona konvencija, sistem 
znanja pretvoren u sistem znakova; kad 
kleologija konsumenta, prepoznata kao za­
jedniaka, pos,ta111e KOD, 0111da se moze ma­
nipulisati potrosacem. Manipulant proizvodi 
potrosace, ali i potrosac proizvodi manipu· 
latora, upravo, on mu odrecluje nacin na 
koji ga moze manipulisati. Kao sto je za 
mami,pul\atora potrosac potros,rui potrosac, ta• 
ko je za kon,srnn<:mita mani.puilaJtor maniipu­
lLfo;arui ma!llJiJpulamt. 

Manipulator proizvodi konsumente i ma­
nipulatora, kao sto konsument proizvodi ma­
n.ipulatora, ali i konsumenta. Ponekacl clola­
zi do kratkog spoja, kau sto ovaj -song po­
kazuje: 

:,Domacica je uzela torbu 
I 

otis-la na trznicu 
da 
kupi robu 
roba se vratila sa trznice 
noseci doma6icu 
Ll 

torbi« 

Reklama nam nudi samo ono sto se 
moze potrositi, kao sto potrosnja trazi sa-
1110 ono sto se moze reklamirati, a poznato 
je cla se sve moze reklamirati, kao i pot­
rositi. I posto je danasnji konsument kor­
porativan, i manipulator i mani.pulisani su 
isti covek jedinstvenog senzibihteta, misli 
i osecaD!ja. Aiko je ko,Il!S1t1!mem1t [PO svoune .sen­
zibili tetu u prvom redu taktilan, ako on 
,s·ve a,u,d'io-v.ideo medie, sva �-reds-t-va komu­
nikacije, sva opstila-poruke zeli da prevede 
na taktilnost, to isto zeli i mani,pulant. On 
zeli da mu sve ponucli u ruke, u paketn 
(kao sto smo vec u ranij,em tekstu rekliJ. 
A najibo1lj i na,ci[l j e da s·v,e sito se 'Vidi i 
cuje, sto se moze ukusom ili mirisom ose-
1titi, prervorilti ,u mes-to qpi[P'Lji'VO, a ,to je pro­
ces lrnpovanja. Sve je u paketu za potro· 
saca, otucla danas tolika briga dizajnera za 
ambalaiu, za njenu primamljivost u smi<slu 
materij.ala, vizuelnosti i teksta. 

Nista vise nas ne mami od k.upovine. 
A film, telev.izija, stampa, svetlosna rekla· 
ma, sve nas poziva na kupovinu, na taktil­
nost. Svi mediji nas pozivaju cl.a sve uz­
memo u ruke, da apliciramo, pritisnemo sve 
uz svoje telo, da ukljucimo, upijemo u svo­
ju kozu, koja je i pipanje, i miris, i sluh, 
i vie\, i ukus, i ta najfinije ispletena koza­
-mozak, i jogi-kofa-nasa utroba. 

A ta koza erotizirana kupovinom, pose­
sijom, najsenzibilnija je za erotiku. Otuda 
ovoliiko prisutnost erotilke u sv.ima nas.im 
oblicima zivota. I naucnici pocinju da se 
reklamiraju uz lepe zene. u opstoj uklju­
cenosti u erotiziranu reklamu sa svim lju­
dima sveta, trazi se svoja izuzetnost. 

I taJko 'S[Plrejovi za rtelo, za ,lwSJU, mir1si, 
samponi, osvefavajuci napici, najbanalniji 
proi.zvodl za svakidanj.u potrosnju, kao i svi 
duhovni proizvodi, pa i sami umetnici i na­
ucnici, ponuaeni SU potrOSacu preko tog na­
. gog tela, koje nas poziva na takti:lnost, da 
na.s ta'ko erortizira i isitowemeno rzai1ru!pi. 
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