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Velika proizvodnja i veliki profiti koji se na osnovu pro-
daje blue fjeans-a ostvaruju, doprineli su da se u Zargonu biz-
nismena tekstilne industrije sve ¢eée €uje naziv »plavo zlatoc.
Sam (izvorni naziv »blue jeans« u prevodu znaci plavo platno.
Osim tog maziva, sreée se i drugi — teksas platno. Medutim, poj-
mowi blue jeans i teksas platno se ne podudaraju uvek. Za neke
je blue jeans samo wrsta teksas-platna odredenog tkanja i, $to
je jo$ vaZnije, odredenog nadina bojenja i ponaSanja pililikom
nofenja, dok su za /druge to jednostavno sinonimi. Ako se us-
voili potpuno razlikovanje, $to je tredi moguéi nain tumacenja
ovih pojmova, pri ¢emu je blue jeans plavo platno veé opisa-
nog kvaliteta, a teksas platno svako drugo plavo platno, izuzev
blue jeans-a, svako rangiranje kvaliteta ide u prilog blue jeans-u.
Osnovne razlike ovako odredenih dveju vrsta platna su to $to
je blue jeans daleko lzdrzljiviji, kruci, usled upredenije niti i
guséeg tkanja, i to $to prilikom no$enja na specifi¢an nadin me-
nja boju (bledi), §to je posledica prirodnih boja kojima je jeans
bojen, za razliku od teksas-platna koje je bojeno hemiijskim.

I jedno i drugo platno, 1j. blue jeans i teksas-platno kao
surogat blue jeans-a, preplavili su svet. Nema zemlje, sem Kine,
nekih indokineskih drfava i moZda Albanije, u kojoj ne postoji
legalno fili ilegalno trziSte blue jeans-a.

Da bi se bar u najop$tijim crtama objasnila ovolika popu-
larnost, a ujedno i ovolika realizacilja profita, neophodno je vra-
titi se ma sam poletak — na postanak blue jeans-a. Pri tom
nisu od presudne vaznosti dinjenice koje bi osvetlile stvarmni po-
stanak, j. vreme i mesto, kao i stvarnog tvorca, vec je uput-
miije ispitati su$tinu nekoliko legendi! koje to na relativio razli-
&it nadin obja$njavaju. Analiza tih legendi, koje verovatno pred-
stavljaju veste reklamne trikove velikih kompanija za prolizvod-
nju jeans-a, moZe osvetliti jedan aspekt njegove brze ekspanzije.
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Prva verzija legende: U doba zlatne groznice na Aljasci, ve-
éina ispirada zlata je wusled neprestanog kleCenja veoma brzo
habala pantalone. Jedan ovek, po fimenu Levi-$traus, napravio
je pantalone od platna za $atore. Te pantalone su se pokazale
veoma izdrzljive, a on se tim lizumom obogatio.

Druga verzija: U doba osvajanja Amentike, ¢ovek po imenu
Levi-Straus, dolazedi svojim brodom u Ameriku, doziveo je bro-
dolom. Time je onemoguden da nastavi zami§ljeni put na zapad
kontinenta. ‘Sva imovina mu je mestala prilikom brodoloma i
sve §to mu je preostalo bila su jedra s broda. On je od tih
jedara napravio pantalone koje su se pokazale veoma izdrZljive.
Prodajom tih pantalona on se obogatiio.

Treda verzija: Ova verzija je sliéna prethodnim, samo je u
pitanju platno kojim su bila pokrivena konjska kola upotreb-
ljavana prilikom osvajanja Divljeg zapada.

Kratka semioloSka analiza? ovih legendi pckazuje sledece
paradigmatske nizove:

Prva paradigma: zlatna groznica na Aljasci, osvajanje Ame-
rike, osvajanje Divljeg zapada.

Druga paradigma: meobogaceni kopad zlata, brodolomnik, »os-
vajac« Amerike.

Treéa paradigma: pravljenje pantalone od platna za Satore,
platna za jedra, platna za konjska kola.

Cetvrta paradigma: nepodentive pantalone od platna za 3Sa-
tore, platna za jedra, platna za konjska kola.

Peta paradigma: Veliko bogatstvo pronalazaca blue jeans-a.

Na osnovu ove podele jasno se vidi da prva paradigma opi-
suje situaciju intenzivne trke za bogastvom (zlatna groznica,
osvajanje Amernike). Druga paradigma je trenutna situacija to-
boznjeg pronalazaca blue jeans-a, u kojoj mjegova teinja za
bogatstvom nije dala vezultat, dli je, ¢ak, nestala svaka Sansa
da se to ostvani. Treda paradigma je sam d¢in pronalaska blue
jeans-a, odnosno »nepoderivih pantalona«. Cetvrti niz sastoji se
iz samog navodenja kvaliteta tih pantalona, pri ¢emu je na
prvom mestu izdrzljivost. I, konaéno, peti paradigmatski niz sa-
stoji se u velikom finansijskom uspehu koji je postigao prona-
laza¢ blue jeans-a.

Moguée je neke od ovih nizova ra$élaniti na pod-nizove, ali
je za dalju analizu sasvim dovoljno konstatovati da ve¢ owih pet
paradigmi, narodito prve dve li peta, ukazuju na poznati »ameni-
can dreame, tj. ameni¢ki san o podjednakim Sansama za stica-
njem bogatstva. Taj motiv vazi kao dominantan u swim mito-
lokim pedstavama o useljenicima, kopadima zlata itd. Druga
paradigma treba da ukaZe kako je uspeh moguc¢ ¢ak i kada
se startuje sa samog ruba propasti. Kraj legende (peta para-
digma) jasno govori o realizaciji pofetnih motiva. Tiredi i cetvrti
niz daju klju¢ uspeha. Na prvom mestu to je dosetljivost, osobi-
na koja je intenzivho utkana u americke predstave o uspehu
u Zivotu, i na kraju nezaobilazni jeans, iji je superkvalitet omo-
gudio svom dzumiitelju da se obogati i time uspne na sami vrh
drudtvene strukture. Krajnji rezultat analize legendi o postanku
jeans-a moZe se pirfikazati kao formula: american dream + blue
jeans.

Ved je ma osnovu same ove analize mogude zakljuliti da sve
legende o postanku jeans-a, a za njih je u Jugoslaviji ¢uo veliki
broj ljudi, narodito oni koji nose jeans, predstavljaju ve$to smi-
§ljene tnikove velikih kompanija. Cinjenica $§to se u samim
legendama najée$ée pominje Levi Straus, a to je naziv verovatno
najpoznatije firme koja proizvodi jeans, potvirduje tu ddeju. Sko-
ro da je nemogude utvrditi kako su se ove legende raSirile po
svetu, odnosno kako su reklamme pri¢e postale deo usmene
knjizevnosti. Takode je veoma teS$ko ustanoviti kako su legende
stigle u Jugoslaviju. MoZe se pretpostaviti da su najvecu ulogu
odigrala sredstva masovnih komunikacija, na prvom mestu za-
bavna i modna $tampa. Iako su ove vesto smiSljene reklame
prilagodene prvenstveno amerfidkom tr7i§tu, one se Sire i po
Evropi. U tom §irenju blitno je isticanje kvaliteta koji, zajedno
sa stvarnim osobinama datog proizvoda, predstavlja prreduslov
ekspanzije i legendi samog jeans-a. Prema tome, postaje sasvim
jasno da nijedna uspe$na reklama, pa makar pogadala veoma
vaZzne temelje odredene kulture, ne bi omogudila nezapamdenu,
viremensku [ prostornu, ekspanziju jedne odredene tkanine, da
njen kvalitet, na prvom mestu izdrzljivost, ne odgovara potre-
bama potro$aca.

" Pomenute legende sasvim tadno opisuju podetke ekspanzije
blue jeans-a bar u jednom. Polela je s pantalomama. Prvi kroj
pantalona, kojim je jeans podeo svoj osvajacki pohod, sasvim
je priilagoden teSkom fizidkom radu. U struku i na kukovima
prve jeans pantalone su $iroke i ne stezu. Samim tim Savowvi
se ne poteu, $to omogucava trajnost. Zatim, nogavice se nadole
suzavaju, ¢ime se omogucava lako kretanje, Taj model, uslovno
nazvan ameri¢ki model jeans pantalona, radimio se po Evropi.
U tom trenutku izgledalo je da jedan odevni predmet proizvod-
nih klasa postaje univerzalan. Udinilo se da zapaZanja Torstena
Veblena o funkcijama odede, pojavom jeans-pantalona, bivaju
odtro megirana. Naime, u poznatoj knjizi »Teorija dokoliCarske
klase« iz 1899. godine, Veblen je pisao: »Na$e odelo, da bi Sto
korisnije sluZilo svojoj svisi, ne samo $to treba da bude skupo-
ceno, nego i da jasno stavi do znanja da nosilac odela mije an-
gavovan ni u kakvoj vrsti proizvodnog rada. Medutim, ta slika
nije dugo trajala. Prihvatanje ameri¢kog modela jeans-pantalona,
kao i linsistiranje na pohabanosti, uzdrmalo je evropsko shva-
tanje odevanja. Ogromma populamost, potpomognuta reklamom



preko mas-medija, udinila je da evropski modni kreatori budu
prinudeni da nesto od toga prihvate 4 ukljuce u svoje programe.
Pithvaden je materijal, cime otpoéinje ekspanzija jeans-a u_ob-
last drugih, moglo bi se reéi svih drugih, odevnih predmeta. Prvi
korak na tom putu bilo je odbacivanje ameri¢kog modela jeans-
-pantalona. Italijanski kreator Fiarucci lansirao je tzv. evropski
stil jeans-a, koji se potom vratio u Ameriku, da bi ga usvojili i
tamo$nji proizvodadi., Umesto &vrsto odredenog ament:ickog kroja,
Fiarucci uvodi jeans u svet mode. To je verovatno prelomni
trenutak u kratkoj istoriji blue jeans-a, jer tim &imom prestaje
da bude tkanina vezana za jedan model koji ima odredeno,
prakti¢no i semiolodko znacenje. Cd tada, u skladu s postojedim
nitmom mode, jeans-pantalone menjaju krojeve. Narocito se brzo
menjaju razni ukrasni dodaci, a povremeno se eksperimentiSe i
sa, do tada, neprikosnovenom jeans-bojom. Ubrzo se pojavljuju
jakne cd jeans-a, a zatim vrtoglavom brzinom i koSulje, prsluci,
mantili, $ediri, cipele, tasne, muika odela, Zenski kostimi, pa
¢ak i kupadi kostimi i rublje. Swi odevni predmeti od jeans-a
menjaju se u skladu s postojedim ritmom mode, dok sam jeans
menja boju i kvalitet, ali u mnogo manjoj meni. Povremene pro-
mene boje jeans-a pradene su istovremeno nesmanjenom upotre-
bom jeans-a standardne boje i kvaliteta. U skladu s povremenim
promenama mode, javlja se, ve¢ u nekoliko mahova, i stari ame-
nicki model jeans-pantalona, ali trajanje tih powremenih popu-
larnosti ne odstupa od periodi¢nog kretanja mode.

Pojava jeans-a u Jugoslaviji vezana je za drugu polovinu
pedesetih godina. Prve jeans-pantalone koje su se pojavile bile
su tzv. ameri¢kog kroja, a nosio ih je uZi krug miladih ljudi koji
je imao izvesne, u to doba retke, kontakte s inostranstvom. Jeans
se u poéetku javio kao odeéa imuénih slojeva. S potpunim otva-
ranjem Jugoslavije i masovnom cirkulacijom preko granica, po-
dinje i jada ekspanzija jeans-mode. Ipak, jo$§ izvesno vreme jeans
ostaje pwivilegija bogatijih, o ¢emu svedote cene koje su se
do tada formirale u komisionim radnjama. Stvaranjem mreze
Svercera i preprodavaca smanjuje se cena jeans-a, Sto omogu-
¢ava i siromasnijim ljudima da dodu do jeans-pantalona. Istim
kanalima u Jugoslaviiju stizu i drugi proizvodi od jeans-a. Osim
toga, ru¢na izrada koja kao matenijal koristi izno$ene jeans-pan-
talone, omogucduje brzo prihvatanje ostalih odevnih predmeta od
jeans-a, S obzirom ma to da se moZe konstatovati da je mreza
nabavljada jeansiproizvoda uspe$no konstituisana veé desetak
godina, u tom periiodu je mogude pratiti i promene u jeans-modi.
Viremenski razmak izmedu pojave nekog novog elementa jeans-
-mode u Italiji ili Engleskoj i na ulicama jugoslovenskih grado-
va, smanjen je nma najmanju meru.

Potpuno prihvatanje jeans-mode ocituje se i u jedinstvenim
nazivima za ¢itave regije, i to mazivima koji me predstavljaju
prevod stranog termina, mada se zasnivaju na stranim izrazima.
Tako se u Beogradu jeans-pantalone nazivaju farmerke, u Zag-
rebu traperice, a u Ljubljani kaubojke. Ostali nazivi u Zargonu
su: diinserke, lizaljke, leviske, pancosi, pantosi (prema Andric¢u)*
i rifti¢i. U prva tri sludaja, koja su i najrasprostranjenija, koren
naziva proizlazi liz poznate vesterndmitologije (farnmer, traper,
kauboj), koja se skoro neprekidno (izuzimajudi period 1941—1951)
konzumiira u Jugoslaviji. Nazivi kao $to su leviske i rifliéi poti¢u
od poznatih firmi za proizvodnju jeans-odeca. Termini lizaljke
opisuje kvalitet jeans-materijala, dok nazivi pandosi i pantosi
ukazuju na to da u Zargonu nastaje potpuna identifikacija panta-
lona od jeans-a s pantalonama kao odevnim predmetom. Ova
identifikacija rezultat je skoro potpune identifikacije u jeziku
odevanja odredene subkulture u kojoj drugih pantalona, osim
onih od jeans-a, gotovo i nema.

Osim poznate vestern-mitologije, koja se prvenstveno Sinila
putem filma, a potom i televizije, vesterniromana i stripa,
ckspanziju jeans-a podrZala su i druga sredstva masovnih komu-
nikacija, na prvom mestu zabavna i modna Stampa.

Otpori koje su konzervativne sredine pruZale jeans-u pone-
kad su, mada u prikrivenoj formi, izlazili u javnost. Najvise takvih
otpora bilo je u okvirima porodice i obrazovnih ustanova. Uz-
roci tith otpora su prvenstveno tradicionalne pmirode, ali bilo je
i direktno ideoloskih primesa, koje se sastoje u principu da »tre-
ba odbaciti sve §to dolazi sa Zapada«. Jedina drustvena institu-
cija u kojoj je ovakav stav doSao do izrazaja je Skola. Za razliku
od dugacke muske kose, koja je, sem u $koli, naila na otpore i u
konzervativnim fabri¢kim sredinama, jeans nije imao prepreke
poi ulazu u fabri¢ke hale. Otpori koje su u okvirima porodice i
obrazovnih instituaija (osnovne i srednje $kole) pruzale konzer-
vativne i dogmatske ideje, ucinile su da jeans postane dzraz re-
volta i »amblem« bunta protiv takvih stavova. Stoga se moZe
konstatovati da su pomenuti otpori iprodiranju jeans-mode bili
i znatajan faktor njene dalje ekspanzije.

Ekspanzija jeans-a u svetu, pa i u Jugoslaviji, zasnivala se
na prihvatanju te mode kao mode mlade generacije. Iako je
jeans-moda probila starosnu barijenu, njeni najvedi konzumenti
bili su i ostali mladi ljudi. Starije generacije su se radije opre-
delile za surogat jeans-a, tzv. teksas platno, s obzirom na to da
usled hemijskih boja ne bledi prilikom pranja, pa ne moze dobiti
»nepnistojan«, pohaban izgled. Jedna od osnovnih socio-psiholo$-
kih karakteristika prihvatanja jeans-mode u mladoj generaciji je
njen izrazito egalitaran karakter. Uniformnost koju sa sobom
nosi jeans, prvenstveno u prvoj fazi tzv. amemickog modela,
ukidala je moguénost da odeda postane javni i veoma vidljivi
pokazatelj klasno-slojnih razlika. Pri tom je prodor jeans-a u
odevne predmete za sveCanije prilike jo$ viSe istakao njegov egeli-

tarni duh. Odevni predmeti koji imaju prvenstveno svecanu funk-
ciju su, bar u Jugoslaviji, mnogo vedi odraz klasno-slojnih raz-
lika, te prelaz jeans-a iz upotrebe u svakodnevnim prilikama na
upotrebu i u svefanim trenucima predstavlja veliko povecanje
njegovog egalitarnog dejstva. Veé pomenuti bunt izazvan otpo-
rima prema prihvatanju jeans-mode nije jedini bunt koji je do-
pifneo ekspanziji jeans-a. Vazniju ulogu je imao revolt protiv
postojeéih obrazaca odevanja. S obzirom na to da su obnrasci
odevanja u velikoj meri odvraz drustvens strukture, otpor prema
tim obrascima predstavlja i otpor prema samoj dru$tvenoj struk-
uri, §to je sasvim u skladu i s polititkodidejnim strujama u mla-
dim generacijama, koja su bfla karakteristicna za period pro-
teklih desetak godina.

Stoga se moze zakljuditi da je pnihvatanje jeans-mode bilo
u skladu s neprihvatanjem postojeé¢ih drustveno-ekonomskih ok-
vira. Medutim neegalitarna drustvena struktura ne moZe sop-
stveni proizvod, dija je prvenstvena funkoija da stvara profit,
pretvoriti u cruzje kmitike postojedeg, ma koliko je to oruzje
u su$tini bezopasno. Glavno sredstvo u deegalitarizaciji jeans-a
bilo je njegovo neposredno potdinjavanje zakonima mode. Po-
znala klasno-slojna uslovljenost postojanja i funkcionisanja mode
u potpunosti je otupela oftiicu protesta koju je u sebi nosio
jeans. Ritam mode, koji omogucuje samo bogatijim slojevima
u drudtvu da prite poslednje »modne krikoves, u velikoj je
meri uslovljen vremenom koje je potrebno siromadnijim sioje-
vima da sebi obezbede bar surogate tih »modnih knikova«. Uve-
denje ritma mode u proizvodnju odevnih predmeta od jeans-a
omogudilo je samim tim i velike razlike u ceni pojedinih jeans-
-proizvoda, a samim tim i njihovu razli¢itu klasno-slojnu distrii-
buciju. Drugi vazan momenat u deegalitarizaciji jeans-proizvoda,
a sami mtim i njihovu razlicitu klasmno-slojmu konsumpciju, us-
lovila je disperzija i-valiteta. Veé povr§no poznavanje evropskog
trzidta jeans-a, koje se wrelativno verno preslikava i u Jugosla-
viji, pokazuje da se moze izdvojiti bar pet klasa kvaliteta koje
pratili pet nfiivoa cena. Ako se tome dodaiju i bar tri vrste teksas-
splatna kojim domaca industrija pokuava, uglavnom bezuspesno,
da konkurife individualnom ili ilegalnom uvozu, onda se na ju-
goslovenskom trZi§tu moze konstatovati osam vrsta i osam cena
jeans-a i teksas-platna. Distribucija svih tih jeans-proizvoda se
ni u éemu ne razlikuje od distribucije bilo kog drugog odevnog
predmeta ili materijala. Ona se odvija po svim socio-ekonomskim
i sodio-psiholo$kim zakonitostima prihvatanja pojedinih odevnih
kategortija. U njoj se, osim individualnih faktora koji prate svaki
momenat odevanje, jasno ogleda i dru$tvena struktura sa svim
socio-ckonomskim grupacijama, Prema tome, masovnost jeans-
-mode i mjeno prihvatanje u velikom broju drustvenih grupa
moZe stvoriiti utisak egalitarnih kretanja u drudtvu samo ako
se pojava posmatra povréno, Svako rai¢lanjavanje i, cak, parci-
jalna analiza, pokazuju sasvim druge rezultate. Time se jasno
pokazuje da je jeans tipi¢an element masovne kulture koja samo
povréno stvara utisak izjednadavanja. Fenomen ogromne kon-
sumpdije kulture mepoznate prodlim vekovima, neminovno vodi
njenom uniformnom izgledu koji je izraZen ¢ak i u samom na-
zivie. »Masovna kultura — pife Edgar Moren — -odnosno kultura
stvorena masovnim normama industnijske proizvodnje, raSirena
tehnli¢kim sredstvima masovne difuzije, obrada se dru$tvenoj
MASI, tj. jednom dZinovskom aglomeratu jedinki, skupljenih sa
svih strana i iz svih dru$tvenih slojeva (razne klase, razne po-
rodice, itd.)«6 Medutim, osnova na kojoj se ta kultura stvara
nije ni u kom sluaju naklonjena ujednacavanju. Nasuprot, ne-
jednakost izraZena u celini proizvodnih odnosa ne moZze profiz-
voditi kulturu koja teZi destrukciji takvih odnosa. Ona moZe
stvarati samo privid te destrukcije, §to joj je moZda i najvaznija
funkecija u okwviru datog drnu$tvenog sistema. To se sasvim dobro
moglo uoditi i na primeru jeans-mode.
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