u potrazi za
slobodnim
vremenom

(Masovni mediji i mladi)

miroljub radojkovic¢

Masovni mediji komunicinanja, ili skradeno masovni mediji,
danas su civilizacijska odlika. Kako rece jedan istrazivac,' ima-
mo malo Sansi da pogodimo pol, uzrast ili sbepen obrazovanja
bi¢a ove civilizacije, ali ¢emo mnajmanje pogresiti ako kaZemo
da ono &ita novine, slu$a radio, gleda televiziju... Covek jo$
#ivi u manjim i vedim gnupama, ali je izmenio obrazac svako-
dnevnice. Zaboravljeni su mnogi rituali u krugu porodice ili pri-
jatelja, kohezione isile unutar tih skupina 'su loslabile. Ali, i po-
jedinac, i [porodica, i gnupa prijatdlja, rado prihvataju, kao neku
vrstu movog mituala, kontakt s masovnim medijima. Savremena
porodica rede ¢e se oleupiti na zajednitkom rudku, a &eide pred
TV-ekraniom na kojem ise emlituje lomiljena serija. Prijatelji se
ne susreéu da bi reSili problem pojedinca ili grupe, ali ¢e mado
poéi skupa u pozoridte lili bioskop. Ekstremne emocije, patnja
dli ljubav. umesto u literarne porive, vode mas u ordinaciju psi-
hologa.

Na socijalne promene koje su se pdigrale munjevito makale-
mili su se masovni mediji i stekli mo¢ kojoj se sada Cudimo.
Razvili su se po wakonu u kojem je jedan vinovnik dru$tvena
promena, a «dnugi — sami miediji. Zakon mjihovog rasta kaze
da se svaki movi medij posrednog komuniciranja $inio tako $to
je prethodnika potiskivao ka vigenju specijaliZovanijih funkcija
uz manju popularnost, Tako (je radio potlisnuo Stampu, televizija
film ibd. Medutim, u isto vreme, ukupna koli¢ina vremena koju
ljudi posveduju konidéenju masovnih medija neprestano je rasla.?
Redosled populammiosti medija se memjao, ali je njihova ukupna
mo¢ apsorpcije vnemena i pagnje stalno vasla. Tako su se onl
pojavili kao mnajveéi kombajneni onog dela vremena Kkofje nam
nakon materfijalne reprodukcije Zivola i zadovoljavanja osnoviih
potreba ostaje ma raspolaganju kao slobodno vreme. Razdeoba
ljudskog vremena merenog konvencionalnim ciklusima od po 24
dasa, sve wide tendira movoj podeli: na vreme potrebno za mate-
rijalnu reprodukciju Zivota i vreme posveceno masovnim me-
dijima — $to postaje majbliza odredba lonog dela kojji jo§ smat-
mamio dokolicom.

U ovakvim uslovima Zivota obavlja se i spontana sodijaliza-
cija, konformiranje mlade genleracije. Dakie, postala je kulturni
obrazac koji kao ba$tinu nudimo miladima. Koliko vredi to na-
slede? Da li i slobodno vreme mladih dreba [broiti na isti nadin?

Oko prvog pitanja, ¢ini mam se, ima manje dileme. Genera-
cija odraslih podlegla je jednom nacinu Zivljenja, koji je bz,
nepresivan i pun hridi lzazova stbvarnily 1 JaZnih gabreb;a kioje
tvrdoglavo zadovoljava, Mladi su odvojeni od swoljih prirodnih
prethodnika i prepusteni ostalim subjektima isocijalizacije. Sve
su mnogobrojniji moditelji koji wiSe viremena i paznje poklan(jaju
svom automobilu ili vikendici, mego dedi. ISve ih je vise koji ce
dozvioliti da im deca satima pilje u »jednooko cudovidte« (TV),
nego onih kofji e im Eitati ili pridati. Sve Cedce lovakve propuste
pravdamo pred sobom i drugima retima o samoniklima i geni-
jalaima generacije miladih.

Oko dnugog pitanja, odgovori su manje sigurni. Izgleda da
miladi ne tnoge dragovioljno svioje slobodnio vreme na isti naci
#bog umodene skepse, instiktivnog otpora prema svakom izvoru
konformizma, Tako se liz empirijskih istraZivanja zna da miladi
malo Citaju Stampu, rado gledaju televiziju, radio pretvaraju u
muzicku kutiju i da su najrevnosnija bioskopska publika. Dakle,
u komunikadionom pona$anju razlikuju se od -pryp:aud_:m-ka stanti-
jih generacija. Medutim, to jo§ nije odgovor na plitanje da li Ce
i oni sve slobodno wreme pokloniti masovnim medijima? Po-
gledajmo od Cega ito zavisi.

Jedan zakon provodenjja dokolice kaZe da se omiljenost ne-
ikog ponatanja moze predstaviti razlomkom m kojem je steceno
zadovoljstvo brojilac, a imenilac napor koji (je pri tom potrebno
u&initi? Dakle, alkio mam pisanje poezije i gledanje televizije pnu-
Zaju isto subjeltivno zadovoljstvo, venovatnoda da ¢emo se latiti
dlovke je manja, [er je imenilac (napor) m razlomku veci. Na-
suprot tome, imenilac je manji kada treba wukljuditi televizor
lociran u sredi&tu idoma. Iz istog mazloga je film pnijemdciviji od
&tamppe, televizija iod filma itd.

Mlada generacija je jo§ uvek slabije materfijalno wslituirana
od proseka ponodice. Mnoge wvrste dokoli¢arskih aktivnosti, pa i
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igre, zahtevaju malerijalnu nadoknadu. Ekonomski zavisan slog,
kaio $to su mladi, ¢esto je suofen s pnoblemom da mabavi po-
trebna sredstva. Kad god ih nema (a ito je wvnlo cesto) jedina
moneta za potkusurivanje koja preostaje jeste slobodno vreme.
Njime, tom »monetome, na trzistu dokolicarskilh aktivnosti obi-
¢nio se mogu »platiti« samo usluge masovnih medija u domu.
Dakle, masovni mediji mametnuti su i mladima, jer jedino onf
pristaju da ih zadowolje samo za poklonjeno slobodno vreme.
No, kada je veé slobodno +vreme glavna igotovina kojom miladi
raspolazu, pogledajmo i $ta im ise pnuza zauzvrat, Da i im, u
Hoj wingovini«, masovni mediji podvaljuju, da li dobijaju adek-
vabnu protivvrednost stupajuéi u razmenu s generacijom odra-
slih koja je zaposela masovne medije.

Masovni mediji postali su vaZan faktor socijalizacije pored
porodice, Skole, cnkve ... Njihov vaspitni potencijal nije bri#ljivo
Ispitan, ved se lpcenjuje na zdravorazumskiom saznanju da ih
mlacli dosta_koriste, sledi — wuiticaj fie velik. Buduci da je meispi-
tan, vaspitni uticaj masovnih medija kojima tukuju lodrasli ¢esto
je neplaniran i lizaziva inepoZeljne efekiie. Generacija koja olako
prepusta svoju ulogu u waspitanju medijima, rado sopstvenu

. kriviicu svaljuje ma druge — u iovom sludaju ma masovne medije.

Jer, ona dozvoljava da razomodujudi sebe méi miladu generaciju
kakio uspeh, prestiz, lepota i druge wrednosti zavise od novca,
kozmetike, marke automobila, long sajz cigareta itd. Zatim ise
krtivac ¢udi kako tim komumificivanim zabludama podle?u mladi.

Kada se u programskim i izdavadkim shemama planiraju
priostor i mreme, interes omih koji pla¢aju samo slobodnim vre-
menom obitno je najzapostavlijeniji, Otuda se emisije za mlade
mogu maci u vreme kada su oni u $koli, na radnim mestima, na
fakultetima.? Formalno, briga o lovom segmentu konisnika medija
postoji i moZe se dzraziti tolikim fi tolikim procentom u sadrZaju
masovnih medija. U isto vreme, najbolji termimi i prostor pripali
su generaciji dru$tveno aticajnlijih. Prestiz komunikatora ili &i-
tavog medija obidno se meni weli¢inom publike kioju su 1 stamju
da animiraju. Da bi auditorijum bio &to vedi, bira se vreme pla-
smana ponuke, 2 1 masi se ra¢una i ma najmladi sloj. Otuda w
Spicevima diklusa paZnlje masovne medije koristi viSe generacija.
Dogadia se da sadrzaji misu podobni za mladu generaciju zbog
amoralnosti, ili obratno, da se na krajnje amoralan madin, rek-
lamnim porukama, potkupljuju mladi kao sentimentalnii poviod
Za izmamiljivanje novca roditeljske generacije. Pri tom, mi u
jednom ni u dnugom sludaju mladi nlisu dobili adekvalinu protiv-
vrednost za svoje utro$eno slobodno vreme, U privom sludaju na
njih ¢e se snuditi moralne i druge sankcije ako pokusaju da ko-
piraju prezenftirana ponadanja. U dougom. mogu biti ozbiljno
frustrivani, fer se pubertetskih bubuljica mede mediti tom i tom
kremom ...

Konadno, i to smo _ve¢ rekli, nije generadija mladih ta koja
rukuje masovnim medijima. Zapo priofesionalni komunikatoni
koji su fih zaposeli samo umisljaju da znaju uwop$te $ta su po-
trebe i interesovanja mladih. Poruke i programe medusobno
kriticki vrednufje opdt lista generacija Joja ne mosi autentidan
interes mjhzudih. Tako ona godinama zivi u ubedenju da ma maj-
bolji nadin pruza protivvrednost utno$enom slobodnom vreme-
nu mladih, mada lih pri tom dokli¢arski eksploatiSe. Bolje bi po-
nekad bilo ostaviiti mladima da slobodno wvreme provode u luta-
nfju i igri, nego lkvazipedagoSkim maslagama ubijati u mfjima ¢ar
igre i izazov delatnog samopotvrdivanja. Naravno, moguéno je
i dnugo reSenje. Ono bi podrazumevalo da mladi smelije i masov-
nije prodou u majsovne medije, kako bi duh nove generacije za-
vladao donako skucenim prostoriom i wremenom koji su name-
mijeni mladima u masovnim medijima.

Ovakav zakljutak nam ne izgleda samo kap savet, ve¢ de
vremenom postati diustvena potreba. Makluan, koji je predwvi-
dao pojavu (tmibalizovanih televizijskih gemeracija omladine, po-
kazao se lkao lazni prorok. I on je, kao Citava generacija kofjoj
pripada, podlegao opseni modi masovnih medija, narocito tele-
vizije. U druStvima otudenosti i bez sodijalnog prostora za aldti-
vistiickio ispoljavanje i delanje ljudi u politici, kulburi, wmietno-
sti, lopasnost eskampistiCke lepidemije i pasivizacije postoji i
dallje. Medutim, izgleda da se generacija miladih mje ne boji. Veé
stiizun rezultati istrazivanja loji pokazuju da u zemljama koje su
prve i najbolje upoznale televiziju, ma primer, ona pocinje da
gubi gledaoce i mo¢ osvajanja njihove paznje. Mladi joj medu
prvima okreéu leda, Njih wliSe privladi ponovno otknice akcije
(mada &esto politi¢ki tragi¢ne), samopotvrdivanja, ligre. Ocigled-
no, ne zele vise da svojim slo nim vremenom {placaju laine
vrednosti i zadovoljsitva. Drudtva u kojima masovni mediji jo$
nisu toliko zarobili slobodno vreme, imaju $ansu da na primer-
ma razvijenijih izbegnu meke nepotrebne zablude.
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