MIRO GLAVURTIC

ZENE 1
AUTOMOBILI

Zene su povezane neraskidivim vezama
sa automobilskom industrijom. U rek-
lamokratiji Zene i automobili &ine jednu
neobiénu zajednicu, koja je preZivela sve
revolucije koje su se desile u carstvu
reklame. O toj simbiozi razmi$ljaju so-
ciolozi i psiholozi, ali reklamokrati, oni
koji znaju smisliti dobru reklamnu kri-
laticu, dobar reklamni slogan, psiholozi
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su nad psiholozima. Oni znaju da Zene
prodaju sve, ne samo kao lepotice u veli-
kom 1 univerzalnom robnom magazinu,
supermarketu, civilizacije potroSaca, ved
i kao manekenke koje se na velikim
sajmovima nalaze pored industrijske ro-
be, od igle do lokomotive, ili se fotogra-
fisu za reklamne kataloge.

Veliki sajmovi automobila, u Tokiju,
Torinu ili Londonu, ne mogu proéi bez
lepotica, koje se sve viSe svlae ukoliko
jedna civilizacija postaje bliza onoj za-
misljenoj predstavi o »dru$tvu u kome
je sve dozvoljeno«.

Napisana je velika literatura o »potro-
Sackom drustvu« u kojem hara jedna
¢udna wzaraza — »potro$acka groznicac.
Tu vlada religija »zlatnog teleta« i kult
Zenskog tela. Masina postaje boZanstvo,
a drzave i drus$tvo nalikuju na veliku
masinu, te se govori o »drzavnom apa-
ratu« i o »mehanizmu administracije«.
Covek je samo $raf u tom mehanickom
dru$tvu. On viSe nije covek. Zena je, mo-
gude, sveStenica, ali samo utoliko uko-
liko je liena ljudskog i Zenstvenosti, te
postala lutka. Tada je neminovan susret
zene i maSine. I samo tako obja$njava-
mo fenomen te zajednice, simbioze Zene
i automobila, o kojoj cinici §tampe, kao
oni iz pariskog Pleksusa ili ¢asopisa Lui,
pisu kao o disto erotskoj vezi.

Na ranijim londonskim sajmovima au-
tomobila, Zene su bile veé sasvim ob-
naZene. Govorilo se: automobili sve brzi
— Zene sve golije.

Jedan od ranijih londonskih sajmova
ovako je predstavljen: »Predstavu otva-
ra manekenka Marija u kostimu pripi-
jenom uz telo, ali zakopéanom do vra-
ta. Petnaest minuta posle nastupila je
Pat, golih nogu i ramena. Priredivacima
je u jedanaest i trideset pao na um pri-
vladan detalj: dve manekenke privlace
vide nego jedna, pa cak i viSe od izlo-
Jenog automobila. U Cetrnaest casova
odnosi pobedu nad automobilima mane-
kenka Kler SendZom, jer su posetioci
gledali viSe nju nego automobil na koje-

.mu je bila. Rukovodioci sajma su zaklju-

&ili u tom Casu da od manekenki publi-
ka ne vidi automobile. Ona je — pise
se ironiéno — ostala pobednica salona.
Automobili su ostali u drugom planu.«

Nedavno je bila otvorena izlozba trka-
gkih automobila. Opet u Londonu. Isto-
vremeno je bila i izloZba novih modela
¢amaca. Zajedni¢ko im je bilo prisustvo
polunagih manekenki. Sve novine, koje
prate taj ludi svet, zabeleZile su pri-
sustvo crnkinje Venife Dej na automo-
bilu »Marta Gran Pri«, namenjenom »vr-
lo vainim osobama«. Venida je bilavbgz
prsluka, kao i automol?il. Viki dez je
pozirala na jahti u pozi drvenih Zenskih
figura koje su nekad krasile pramce ga-
lija.

»Metnite jednu Zenu u va$ motorl«
Pod tim naslovom milanski Europeo do-
neo je izvedtaj s minulog londonskog saj-
ma automobila, parafrazirajuci reklamu
za benzin »Tigar«: »Metnite tigra u vas
motor«. »Lepe Zene i lepi automobili su
nerazdvojni«, zakljuéuju organizatori saj-
ma. To je, medutim, odavno tajna rek-
lamokratije koja je uspela da kod kupa-
ca stvori ¢itave lance psiholoskih asocija-
cija, koje su neraskidivo povezale Zenu
i automobil.

Ali ako Zene nisu nage kao automo-
bili, onda automobile oblate u krzna i
to ona ista u koje se oblace i Zene. Iden-
tifikaciju %ene i automobila, tu bizarnu

vezu jedne moderne mitologije, treba
dovesti do perfekcije. Ti automobili u
krznu bili su samo jedan hir jednog vre-
mena koje je sve hirovitije.

Zene prodaju i benzin. Nemacki listo-
vi beleZze uspeh jedne naSe devojke koja
na benzinskoj pumpi u Rimu uz benzin
daje i poljubac. Benzin automobilu —
poljubac automobilisti. Mada posle sve-
ga nije iskljuceno da poljubac sleduje —
automobilu.

Ali, ako manekenke prodaju automo-
bile nema nikakvog razloga da ne pro-
daju i benzin. U italijanskim magazini-
ma beskrajno susrecemo divlju crveno-
kosu manekenku s piStoljem za punje-
nje benzina.

U petrolejskom ratu, ili u ratu za ben-
zin, manekenke su kao super-zene koje
re§avaju velike bitke. Rat izmedu Jugo-
petrola i INE, bio je mali i ruZni rat,
veé i zbog toga Sto mije bilo — lepih
Zena.

Kompanija Sel u svojim reklamama
pokazuje izvesnu sklonost za umetnost,
klasi¢nu ili modernu. Ona dée koristiti
svaku sliku na kojoj se istice $koljka,
koja je zastitni znak »Sela«. Tako su is-
koristili Dalijevu sliku Sveti Jakov iz
Kompostela, u kojoj ima mnogo Selovih
Skoljki. Ali i Dali je znao iskoristiti tu
petrolejsku kompaniju. Salvador Dali zna
da svaku stvar vrlo dobro unovéi. Ako
Sel nije pronaSao $koljke u Dalijevim
slikama, Salvador Dali je sigurno otkrio
Selu tu njihovu zajednicku crtu, tu $kolj-
ku. Mozda je mislio na $ela jo$ dok je
slikao tu poznatu sliku, kao §to je mislio
na jednog velikog proizvodada aperitiva
kada je nedavno slikao ogromnu sliku
»Lov na tunove«. Medu tim tunovima bio
je, besumnje, i taj francuski industrija-
lac. Ali, ako je Dali dobar trgovac i ako
je bio svestan Sela slikajuéi Svetog Ja-
kova, stari renesansni slikar Botideli ne
bi se nikako mogao osumnjiciti za biz
nis te vrste i prebaciti mu da je svoju
umetnost prodavao Selu, te da njegovo
slikarstvo smrdi na benzin. Sel je bio
taj koji je u njegovoj poznatoj slici Ra-
danja Venere otkrio tu sjajnu Einjenicu
da se Venera nalazi u velikoj 8koljki, up-
ravo onakvoj kakav je za$titni znak te
kompanije. Ta Venera je bila jedan od
bisera njegove reklame, veé i zbog toga
§to je Venera — Venera i §to je na slici
naga, jer se upravo rada iz morske pene.
Mona Liza je univerzalna manekenka ko-
ja prodaje sve od ulja do likera. Neki
tvrde da je Mona Liza najveéa maneken-
ka svih vremena. Naprotiv, ova BotiCe-
lijeva Venera radi za Sela.

Selu ni to nije bilo dovoljno. Jedna od
poslednjih njegovih otkrida je lepa ma-
nekenka fotografisana potpuno naga. Sta
kazem?! Umesto bikinija, umesto svega
$to bi moglo sakriti barem neSto, u ovom
golom vremenu, Sel zaklanja najstidnije
mesto svoje manekenke ne smokvinim li-
stom, kao $to bi se moglo predpostaviti,
nego je obladi na svoj nacin, samo jed-
nom $koljkom, koja joj tako dobro pri-
staje.

Ako sretnete neke lepotice koje
riSu na benzin, to nije zbog toga Sto
im je ispao zapus$a na upaljatu, vec
zbog toga §to su upravo one te koje vas
privlade na veliku pustolovinu kakva je
— kupovina automobila; ili jo§ vedu —
kupovina benzina.
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