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fudbalskih navijaca

dragan popadic

Medu razli¢itim neformalnim grupa-
ma mladih, svakako da su najbrojnije i
najcesée grupe sportskih navijaca. Spor-
tske navijace mogli bismo definisati kao
ljude koje karakteriSe interesovanje za
sport i praéenje sportskih manifestacija,
ali to ne bi bilo dovoljno. Nepristrasna ra-
doznalost nedovoljna je energija, i pre bi
dovela do onog stava kojeg je davno for-
mulisao jedan persijski Sah. Taj Sah je,
naime, odbio da se interesuje za konjske
trke rekavsi: »Cemu? Pa ja znam da je-
dan konj moze da tréi brze nego drugi. A
koji, to mi je svejedno«. Dok ovakvo raz-
misljanje ¢ini sustinu anti-navijaékog sta-
va, sustina navijanja lezi u strasnom op-
redeljenju za jedan, svoj, klub, kojem se
onda simboli¢ki pripada i u ¢ijim pobeda-
ma i porazima se participira. PrivrZzenost
»klupskim bojama« moze dosti¢i razlicite
intenzitete — od ose¢anja simpatije, pre-
ko slabijeg ili jaceg ose¢anja pripadnosti,
sve do intenzivne identifikacije sa klu-
bom.

Sportsko navijanje (pre svega fudbal-
sko) iz mnogo razloga zasluzuje posebnu
paznju istrazivaca. Pre svega, zbog svoje
masovnosti. Navijanje za neki klub je ne-
$to 5to se u nas$oj sredini maltene od sva-
koga odekuje. Koliko puta deca, kada sta-
riji uspostavljaju kontakt s njima, moraju
da odgovore na pitanje »Za koga navi-
jag?« i da time ispolje muskost i takmicar-
ski duh koji se od njih o¢ekuje. »Najvazni-
ja sporedna stvar na svetu« apsorbuje do-
bar deo slobodnog vremena velikog bro-
ja ljudi, usmerava njihova interesovanja i
emocionalno angazovanje. Jedno skoras-
nje istrazivanje (Zaji¢, 1986) pokazuje da
medu Beogradanima samo 24% ne navija
ni za koga (kod muskaraca je takvih sve-
ga 11,5%), a svi ostali su navijaci, od cega
18% populacije (kod muskaraca 24%) sebe
svrstava u »odane« i »vatrene« navijace.

Masovnosti pripadanja pridruzuje se
masovnost okupljanja. U na3oj zemlji ret-
ke su prilike gde se na jednom mestu
okupe desetine hiljada ljudi, kao §to je to
slucaj na sportskim takmicenjima. Navi-
janje privlaci paznju javnosti i zbog ek-
scesnih situacija koje se uz navijanje do-
gadaju, a Ciji potencijalni znacaj proizlazi
upravo iz masovnosti, narocito pomatra-
ne u svetlu cuvenog dijalektickog zakona
o prelasku kvantiteta u kvalitet. Medu za-
belezenim tu¢ama i vandalizmima navi-
jaca jo§ su u svezem secanju dogadaji na
briselskom stadionu »Hejsel« maja 1985.
godine, ¢iji rezultat je bio 38 poginulih i
350 povredenih gledalaca. Slicnih pojava
bilo je i ranije a bi¢e ih i ubuduc¢e, mada
je zamisljeno da sport zbliZava i zabra-
timljuje i igrace i navijace. Takav ideal
tesko da ¢e se ostvariti, jer je nasilju i ne-
prijateljstvu u sportu tesko otkloniti sve
uzroke. Bice ga, Kako primecuje D. Koko-
vi¢ (1986) »sve dok postoji intenzivno tak-
micenje i dok pobeda jednog od takmica-
ra dovodi do poraza drugog«. Uvek ¢e biti
navijaca koji su nezadovoljni rezultatom
svog tima, koji se smatraju prevarenim ili
su isprovocirani drugom grupom, itd. Nji-
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hova agresivnost je olaksana Cinjenicom
da je agresivni pojedinac u gomili anoni-
man i skriven u mnostvu, ali i ¢injenicom
da je agresija navijaca jedan od retkih vi-
dova agresije koji se toleriSe od strane
drustva, pa samim tim predstavlja svojev-
rstan ventil praZnjenja. Agresivnhom po-
nasanju cak i pojedinaca koji mu inace,
kad su van grupe, nisu skloni, pogoduju i
zakonitosti psihologije masa o kojima je
govorio Le Bon (1910) jos u 19. veku, a koje
se ogledaju u deindividuaciji, sugestibil-
nosti i naglom bujanju ekstremnih emoci-
ja. Navijaci bi se, u stvari, mogli uzeti za
najbolju savremenu ilustraciju onoga 5to
je Le Bon oznacavao masom.

U Jugoslaviji postoji na stotine klubo-
va oko kojih se grupiSu njima privrzeni
navijaci, koji su, opet, u rivalskom odno-
su sa ostalim grupama. Grupe navijaca
mogu da budu razlicitog stepena struktu-
iranosti. S jedne strane su tzv. pasivni na-
vijaci, koji rezultate i utakmice svog tima
prate samo preko Stampe, radija i TV, i
oni bi se, kao sportska publika, mogli na-
zvati grupom tek u najsirem znacenju te
reci, jer ih u nedovoljnoj meri odlikuje
svest o zajednickoj pripadnosti i medu-
sobna interakcija. S druge strane su oni
koji su organizovani u klubove navijaca,
koji placaju ¢lanarinu, izdaju novine itd.
Mesto navijaca na kontinuumu struktui-
ranosti zavisi od stepena vezanosti za
svoj tim, ali dobrim delom i od pola, uz-
rasne i slojne pripadnosti. Tako, jedno is-
trazivanje u Nizozemskoj (Veugelers,
1987) pokazuje da »razliciti drustveni slo-
jevi u podjednakoj meri gledaju utakmice
na televiziji, za razliku od odlaska na
utakmice gde su radnici u vedini. Pasivan
nacdin pracenja fudbala priviaci dakle ug-
lavnom vise drustvene slojeve, i klubovi-
ma nije poslo za rukom da ove ljubitelje
fudbala privuku na stadione.

Svi istrazivaci koji se bave fenomenom
navijanja slozni su u svom isticanju da su
navijaci veoma heterogena skupina, a sa-
mo se nebitno razlikuju u nazivima koje
razli¢itim kategorijama daju. Uz podelu
na »aktivne« i »pasivnes«, »odane« i »ume-
rene«, srece se i podela na »stalnu pubili-
ku« koja je primarno orijentisana na klub

kojem je privrZena, i na »kriticku publi-

ku« koju ¢ine potroSacki usmerene grupe
gledalaca orijentisane na efekat spor-
tskog susreta (Hortleder, 1987).

U nagem istrazivanju, gde su navijaci
bili samo jedna od ispitivanih neformal-
nih grupa, cilj nam je bio da ispitamo pre
svega one »odane«, »aktivne« navijace,
stalnu publiku. Izdvojili smo fudbalske
navijace pre svega zbog njihove bro]nosyl.
U spomenutom istrazivanju G. Zajica
(1986) cak 37% ispitanika je pokazalo »veli-
ko« ili »veoma veliko« interesovanje za
fudbal, a 30% Beogradana izjavljuje da im
je to najomiljeniji sport. Pretpostavljamo
da se po ostalim karakteristikama (bar
po onim koje su predmet naseg ispitiva-
nja) fudbalski navija¢i nebitno razlikuju
od navijaca iz drugih sportova (kosarka,
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boks i sl.) kao i da se ove grupe navijaca
dobrim delom medusobno preklapaju.

Za predstavnike fudbalskih navija
izabrali smo navijace dva najveca beog-
radska kluba — »Crvene zvezde« i »Parti-
zana« 1 u uzroku nismo razdvajali jedne
od drugih, smatrajuci da, i pored antago-
nizma koji izmedu njih postoji, nema na-
cionalnih, ideoloskih ili bilo kojih drugih
kriterijuma koji bi opredeljivali navijanje
za jedan ili drugi tim, te da sustinske raz-
like medu njima nema.

Upitnikom i intervujom ispitano je 39
vatrenih navijaca, koji se sami tako dek-
larisu i koji su kao takvi poznati i u svojoj
okolini, i oni sa¢injavaju uzi uzorak. U op-
Stem uzorku mladih za koje smo pretpos-
tavili da nisu pripadnici neformalnih
grupa nadeno je, medutim, jo5 168 njih
koji su sebe svrstali u pripadnike navija-
¢a, ali za njih ne mozemo sa sigurnoscu
rec¢i koliki je intenzitet njihovog navija-
nja. Verovatno da u.ovom Sirem uzorku
(N = ,;), kako ¢emo ih zvati, ima i dosta
onih navijaca koji su odani svome klubu
ali sami ne idu na utakmice i ne manifes-
tuju svoju privrzenost na ulici.

U oba uzorka bilo je vise mladi¢a nego

devojaka, i taj odnos je u Sirem uzorku
bio 76:24, a u uzem 87:13, Sto pokazuje da
navijanje ipak nije karakteristika samo
muskaraca. U Zajicevom (1986) istraziva-
nju, medu Zenama je bilo ¢ak 11,3% onih
koje su se svrstale u odane i vatrene navi-
ace.
] Navija¢a je bilo iz svih ispitivanih uz-
rasta, ali je najvise bilo onih od 17 do 25
godina, a na mladim i starijim uzrastima
od tog njihov broj je opadao. Navijaci su
pripadali i razli¢itim kategorijama zani-
manja, a najvise je bilo u¢enika, studena-
ta i radnika, dok su uzi uzorak sacinjavali
skoro isklju¢ivo ucenici i studenti. U Zaji-
¢evom istrazivanju, da ga opet spomene-
mo radi komparacije, dobijeno je da je
medu KV i VKV radnicima i u¢enicima i
studentima bilo najmanje indiferentnih
(otprilike svaki deseti) a najviSe vatrenih i
odanih navijaca (svaki cetvrti). Materijal-
na situacija navijaca iz proSirenog uzor-
ka losija je nego kod ¢lanova ostalih gru-
pa, ali nije ispod nivoa neclanova (zato
sto su ¢lanovi neformalnih grupa u pro-
seku imali bolju materijalnu situaciju ne-
go neclanovi). S obzirom na nivo obrazo-
vanja roditelja, navijaci iz uZeg uzorka su
negde oko proseka za sve grupe, dok na-
vijaci iz Sireg uzorka znacajnije zaostaju.
Po Skolskom uspehu navijac¢i su loéiji od
ostalih kategorija, jedino su pankeri u
tom pogledu bili ispod njih. Sve u svemu,
navija¢i nisu predstavljali avangardu
mlade generacije, ve¢ su po vecini poka-
zatelja bili i ispod prosecnog nivoa opste
populacije mladih.

Na osnovu intervjua koji je voden sa
uzim uzorkom navijaca, dolazi se do pod-
ataka da veliki broj njih navija od malih
nogu (»otkad znam za sebec«), mnogi od
njih navode tacan datum i okolnosti —
5to pokazuje da je to za njih bio i ostao
poseban dogadaj koji se dugo pamti. Poti-
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¢u najcesce iz navijackih porodica, samo
kod njih 13% otac nije navija¢. Medu nji-
ma je vrlo izrazeno interesovanje za
sport. Skoro svi prate i druge sportove, a
takode se skoro svi (82%) aktivno bave ili
su se bavili nekim sportom.

Klub za koji navijaju izabrali su pod
uticajem oca ili starijeg brata. Dakle, i na-
vijanje i klub za koji se navija elementi su
Sireg sadrzaja usvojenog identifikacijom
sa autoritetom.

Polovina medu ispitanima ide na utak-
mice redovno, 20% jednom mesecno ili
cesCe, a ova razlika je delom posledica
uocljivih individualnih razlika u stepenu
navijacke privrzenosti a delom razli¢itih
materijalnih moguénosti.

Po ¢emu se izdvaja, kako se ponasa, Li-
pican navijac? Zaji¢ (1986) nabraja slede-
¢e karakteristike »navijackog sindroma:
klupska privrZzenost, burno ispoljavanje
podrske klubu za koji se navija, visok in-
tenzitet interesovanja za jednu sportsku
disciplinu (manji stepen interesovanja za
sport u celini), pra¢anje sportskih doga-
daja iz vi$e izvora informisanja uz odla-
Zenje na sportske priredbe, i visoka uces-
talost pracenja sportskih dogadaja. De-
taljniji podaci i licne ispovesti samih na-
vijaca daju ovoj slici poseban kolorit.

Tipicnog navijaca je lako prepoznati i
po izgledu i po ponasanju. On uvek brani
i istice svoj tim u razgovoru sa drugima,
ako treba spreman je i da se posvada kad
neko nesto kaze protiv njegovih miljeni-
ka. Neki se svom timu zaklinju na vernost
»do poslednjeg daha«, u stanju su da oz-
biljno poremete odnose u porodici i svojoj
okolini ako nema razumevanja za njiho-
vu strast. »Ne govorim sa bratom i ocem
‘od kada sam napustio Partizanovo jato«,
kaZe jedan na$ ispitanik.

Prava prilika za ispoljavanje svoje pri-
vrzenosti je utakmica svog tima, posebno
derbiji 1 vaZne utakmice medunarodnog
ranga. Postoje utvrdena mesta u gradu
gde se grupe navija¢a okupljaju mnogo
Casova pre pocetka utakmice, kao i usta-
ljena mesta za proslavljanje pobede. Gra-
daninu kojem u uobiéajenim okolnosti-
ma nije dopusteno maltene da povisi glas
na ulici a da ga okolina ne pogleda s ne-
godovanjem, ovde je dopusteno da ide u
grupama, marsira sredinom ulice, da da
oduska svojim strastima i masti. Pevanje
pesama, urlanje, skandiranje, uzvikivanje
sportskih pozdrava, carke sa protivnic-
kim navija¢ima, nekad i veranje na spo-
menike — sve ovo je, po priznanju mno-
gih navija¢a, za njih lepSe nego sama
utakmica. Uzimanje alkohola je tokom
celog rituala redovna pojava i treba da
pojaca osecanje omamljenosti i zanosa.
Droga se medu navija¢ima ne uzima.

Ucesce u masovnom spektaklu nastav-
lja se za vreme utakmice. Zna se na kom
delu stadiona se skupljaju najvatreniji
navijac¢i. »Na utakmici navijamo fanatic-
no, ne znamo za sebe. Skacemo, urlamo,
divljamo, grizemo, c¢uda pravimo.«') Gru-
pe navijaca su jedne od retkih grupa u
kojima je voda pozeljan i spontano se na-
mece. Vode »borbom« na samim navijac-
kim tribinama krée put do tzv. »Stangle«
§to u njihovom zargonu oznacava srce
stadiona, mesto odakle navijaci izlaze na
teren. Voda se sam iskazuje i dokazuje, i
prihvata u onom stepenu u kojem se uk-
lapa u tradicionalni obrazac, u kult sna-
ge, muskosti i hrabrosti. Vode navijaca
predvode masu i osmiSljavaju njeno po-
nasanje, rukovode skandiranjem i bodre-
njem.

Medu navija¢ima se spontano formi-
raju podgrupe razlic¢itih temperamenata
i opredeljenja. Tako su se medu »Zvezdi-
nim« navija¢ima oformili »Red Devils« i
»Ultras«,, poznati Beogradanima po broj-
nim grafitima kojima su okitili zidove i
prolaze. Ultrasima (naziv je preuzet od
italijanskih navijaca) cilj je, po rec¢ima
jednog navijaca »organizovano navijanje,
pravljenje atmosfere, a tuca samo kad
treba«, dok su Devilsima »uzor engleski
navijac¢i koji nemaju nista unapred odre-
deno vec je sve stihijski, vazno je samo se
napiti«.?)

Pozeljno je vlastiti klub §to nametljivije
isticati na svakom mestu, ne samo na
utakmici. Veé¢inu grafita na beogradskim
ulicama Cine upravo navijacki grafiti. U
ekstremnim sluéajevima, klubski simboli
preplavljuju i sferu privatnog: »U svom
stanu posedujem crvene viljuske, kasike,
tanjire, razne sudove za domacinstvo. Zi-
dovi su mi ofarbani u crveno-belu boju.
Od mesne zajednice sam trazio dozvolu
da ofarbam zgradu u crveno-belu boju,
ali nisu mi je dali. Bog ¢e ih kaznitil«®)
Identifikacija sa vlastitim klubom (¢ime
se verovatno kompenzuje osecaj vlastite
inferiornosti i potiskuju konkretni egzis-
tencijalni problemi) moze biti izrazito
snazna. (»Mi grobari sa juga volimo Parti-
zan zato §to je nas, deo srca, deo tela, ne
znam kako da se izrazim, kao ljubav koja
se javlja preméa devojci I mladicu. To je
ona roditeljska, bratska ljubav. Partizan
je deo nas, mi smo deo Partizana.«")

Pravi predmet obozavanja i poistoveci-
vanja nisu igraci koji klub sacinjavaju,
nego sam klub. Fudbaleri i navijaci su, na
neki nacin, jedna celina, i svako od njih,
smaftraju navijaci, treba da na svoj nac¢in
sluzi klubu i bori se za njega. Fudbaleri-
ma se pripisuju izuzetni kvaliteti, njihovi
herojski podvizi protiv neprijateljskog ti-
ma s ponosom se prepric¢avaju, a losi po-
tezi su izvor besa i bolnog razocaranja
koji se kod prvog sledec¢eg uspeha lako
zaboravljaju.

Navijaci nisu bili kriticni prema boga-
¢enju svojih »zvezda«. Tako svaki tre¢i se
slaze da fudbaleri u drustvu imaju nepra-
vedno visok status, a mnogi takvo stanje
opravdavaju (»Pa naravno, oni su nam di-
ka i ponos«, »Drugi imaju i bolji status a
jos ga manje zasluZuju«). Etos vrednosti
svom klubu, koji profesionalne zvezde
evidentno krse i zarad boljih uslova lako
prelaze u dotle neprijateljski klub, obave-

zuje same navijace: »Da mi daju najveci
novac na svetu, ne bih presao da navijam
za neki drugi klub. Ko bi to uradio, bio bi
izdajnik.«

Snazno osetanje grupne pripadnosti
sputava licnu individualnost. Uostalom,
sami navijaci o sebi govore kao o »Parti-
Zanovomse, »Hajdukovoms, »Zvezdi-
noms. . . jatu, skupu, dakle, u kojem je po-
jedinac nebitan i utopljen u osnazujuci
kolektivni identitet. Poredenja navijaca
su uvek izmedu »nas« i »njih«, Pamte se i
slave »nase« pobede, a zaboravljaju i is-

krivljuju »nadi« neuspesi i nekorektnosti
— navijaéi bilo kog tima su u ovome jed-
naki. U odgovorima na pitanje koji tim im
je najslicniji a koji najrazliditiji, »Parti-
zane« kod zvezdada i »Zvezda« kod parti-
zanovaca pojavljuju se otprilike jednak
broj puta i kao najsli¢niji i kao sasvim
razli¢iti! Oni koji ih uzimaju kao antipode
navode vrlo razradene stereotipe o jed-
nim i drugim navija¢ima: zna se i ¢ija je
publika vernija, hrabrija, postenija, broj-
nija, ¢ija je uprava postenija itd. Ipak, na-
vijaci i jednog i drugog tima kao najrazli-
citije od sebe navode ne one timove koji
bi se od njih razlikovali po igrackim kva-
litetima i spe:ificnostima, veé timove iz
druge nac onalne sredine. Pri tom neki
odgovori otk ivaju izrazite etnicke pred-
rasude i Scvinizam (»Crvena Zvezda je
pravi srpski klub a Hajduk je hrvatski i to
ne hrvatski nego dalmatinski a to su oni
najgorie«, ili: »Partizanovci su Sugavi a
hajdukovci zna se §ta su — mrzimo ih vi-
Se nego »Pristinu«). Ovi odgovori otkriva-
ju zabrinjavajuce prisustvo nacionalizma
u fudbalu, prisustvo koje se i samo ispo-
ljava s vremena na vreme u raznim ek-
scesima. U poslednje vreme je bilo nekoli-
ko upadljivih slu¢ajeva ove vrste u nasoj
zemlji, pri ¢emu su vinovnici redovno bili
mladi ljudi. Spomenimo samo dogadaje u
Splitu (jesen 1985, oko utakmice »Ha-
juk«—»Crvena Zvezdae) kada su navijaci
»Hajduka« gadali voz sa beogradskim na-
vijacima i fizicki maltretirali pitomce Voj-
ne akdemije, i dogadaje iz avgusta 1986.
godine kada je grupa navijaca »Crvene
Zvezde« divljala ulicama Beograda, uzvi-
kujuéi nacionalisticke parole. Jasno je da
u ovakvim ispadima, kojih ima u svim na-
§im sredinama, uéestvuje relativno mali
procenat navijaca i da oni vise govore o
potencijalnoj opasnosti koja postoji nego
0 navijac¢ima uopste.
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Patriotska ose¢anja vezana za drzavni
tim, i gledanje na njega kao na predstav-
nika otadzbine, smatraju se pozeljnim 4
sistematski se neguju, Problemi, medu-
tim, nastaju kada navijaci, sledeci istu lo-
giku, u timovima nizeg ranga vide pred-
stavnike manjih drustvenih grupa — na-
cija ili regiona. Nacionalizam i fanati¢ko
navijanje imaju veoma srodnu psiholos-
ku osnovu — teznju da se vlastiti identitet
nade u §iroj grupi, koja ¢e se glorifikovati
i kojoj ¢e se sluziti, a to utapanje u jednu
grupu praceno je netrpeljivodcu prema
drugim grupama, makar i ne bilo sustin-
ske razlike izmedu njih — protivnici su
¢im su drugi i drugaciji. Takmicenje ‘iz-
medu timova koji su postali predstavnici
svoga naroda ili nacije viSe zato li¢i na
»rat bez pucanja« nego §to vodi zblizava-
nju tih naroda. — Ako tome dodamo po-
veéanu anonimnost i izlozenost manipu-
laciji, onda fudbalski stadion postaje ide-
alni poligon za izazivanje i ispoljavanje
nacionalizma.

Medu nasim ispitanicima, na pitanje
sta misle o vezi izmedu navijanja i ispo-
ljavanja nacionalizma, jedna tre¢ina ne
vidi takvu vezu i porice je, a ostali je vide
kod »zaludenika« a ne kod »normalinih«
navijaca. Pri tom se nacionalizam cesce
pripisuje tudim nego svojim navija¢ima
(»U Beogradu nije povezano, ali jeste u
Splitu, Zagrebu, Pristini<). Jedan otvore-
no izjavljuje: »Naravno da veza postoji,
zbog loga 1 navijam.«

Kada se govori o antagonistickim klu-
bovima, i bez nacionalistickih izjava jezik
je ostrasten, govori se o »vekovnoj
mrznji«, kako »mrze nas a mrzimo i mi
njih« i sl. Sportski klubovi nastoje da kul-
tividu vlastitu navijacku publiku, organi-
zuju je, uz to da podstaknu sportskije na-
vijanje i smanje broj incidenata, pa svaki
klub predvida i »rad sa navija¢ima«. Ta-
ko, Klub prijatelja JSD »Partizan« postoji
u Beogradu od 1978. godine kao udruze-
nje gradana. Po re¢ima njegovog sekreta-
ra, okuplja oko 30 000 navijaca, od toga vi-
Se od tre¢ine mladih, najvise izmedu 17 i
20 godina. »Partizan« im sa svoje strane
sprema iznenadenja (recimo, Cestitka za
Novu godinu — nekome to bude i jedina
cestitka koju dobije), dovode poznate

sportiste na razgovor u klub, organizuju
godi$nju priredbu pod nazivom »crno-be-
la noé« sa bogatim zabavnim sadrzajem i
programskim delom u kojem se afirma-
tivno govori o klubu i njegovim uspesima.
Partizanovi navija¢i odazivaju se na lo-
kalne radne akcije, jesenje ¢is¢enje stadi-
ona, ili renoviranje veslackog kluba na
Adi Ciganliji. »Partizan« je 1986. g. imao
omladinsku radnu brigadu sastavljenu
od sportista JSD »Partizan« i navijaca iz
¢itave Jugoslavije. Neki navija¢i koji su
povezani sa klubom prijatelja »Partiza-
na« sastaju se jednom nedeljno u prosto-
rijama kluba, tu se najcesce skupljaju pre
utakmice, dogovaraju se o navijanju, pra-
ve zidne novine i nude svoju pomoc¢ klu-
bu. Sliéne klubove navijaca imaju i ostali
veliki klubovi §irom zemlje.

Posto najveéu paznju i zanimanje novi-
nara i istrazivaca privlace fanati¢ni navi-
jaci (a zakljutci se obiéno uopstavaju na
navijate uopste), uobicajeno je da se za
ponasanje navijaca, pa i za samo njihovo
navijanje za neki klub, objasnjenja traze
u njihovoj liénosti i u psiholoskim meha-
nizmima identifikacije i kompenzacije.
Ali ¢ak i za takve izizetne navijacCe i za nji-
hove ispade, a narocito za umerenije na-
vijanje (a takvo navijanje je najcesce!), tre-
ba voditi racuna i o drugacijim uzrocima.
Spomenuc¢emo samo neke od njih.

Pre svega, interesovanje za fizicku ak-
tivnost spada medu najradirenija intere-
sovanja na omladinskom uzrastu. Ono se
ispoljava u litnom bavljenju sportom i
rekreacijoim i pra¢enju sportskih prired-
bi, i u istrazivanju Panti¢a i saradnika
(1981) konstatovano je kod 76% mladih. Iz
takvog interesovanja, druZenja sa spor-
tom ili sa onima koji se sportom aktivno
bave, lako proistekne zanimanje za spor-

1) iz »Intervjua« br. 138/1986

2) iz intervjua u »None-u, br. 599/1987

2) »Intervjue, br, 138/1986

12 »Intervju« br. 138/1986

“olovié, 1. (1986): Divlja knjizevnost. Nolit, Beograd

tske rezultate, opredeljenje za jedan tim i
navijanje za njega. Dalje, navijanje je kod
nas deo tradicionalnog obrasca provode-
nja slobodnog vremena, koji mladi u pro-
cesu odrastanja zaticu u svojoj okolini i
skoro automatski usvajaju, ucenjem po
modelu, od svojih o¢eva, rodaka, vrSnja-
ka. Oko sporta deluje ¢itav niz snaznih
sredinskih, socijalnih faktora. Razvija se
po dnevnim listovima i nedeljnicima po-
sebna »divlja knjizevnost« koja se bavi
sportom i koja prerasta u deo novog fol-
klora (vidi Colovié 1986). MoZe se govoriti
i o sprezi sporta i politike, pri c¢emu je, ka-
ko istice Kokovi¢ (1986), sport mnogo ma-
nje zainteresovan za politiku nego politi-
ka za sport. Brojni klubovi i marketing-
—sluzbe zaduzene su za animaciju i pro-
daju klubskih oznaka (ploce, kasete, uni-
forme i sprave za navijanje, privesci za
kljuceve. . .). od fudbalera se planski stva-
raju medijske zvezde i junaci novog Olim-
pa. U fudbalskim navijacima prepoznato
je neiscrpno trziste, pa se preko mas-me-
dija otvoreno podstice i navijanje i nad-
metanje u potrodnji klubskih boja i zna-
kova. Kada se pojedinac nade u gravitaci-
onom polju svih ovih snaznih sila, a naro-
¢ito ako im je duze izlozen, uskoro ¢e po-
ceti da ispoljava ponasanje koje nekom
nenavijacu (od koga se u pocetku nije
razlikovao sem po interesovanju za sport)
mogu izgledati ¢udna, preterana i prouz-
rokovana njegovim posebnim sklopom
licnosti. Na navijace uticu i situacioni
faktori kakvi su npr. uklju¢enost u og-
romnu masu, zajednicka radost zbog po-
bede, ogoréenje zbog poraza itd. Ovi fak-
tori uticu na covekovo osec¢anje i ponasa-
nje bilo da deluju u navijackom ili nekom
drugom kontekstu. Neko moze da takve
stimulanse aktivno trazi, ali i ko ih ne tra-
zi bi¢e im izlozen i njima ponesen.
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beogradski Sminkeri

ratka maric

U naSem uzorku ispitano je 68 beog-

radskih §minkera a evo i dobijenih rezu]-.

tata: medu njima nesto je manje (43%)
mladi¢a nego devojaka (57%). Ve¢ina njih
su bili u¢enici (50%) i studenti (31%). Kao i
kod panka, potkulturni stil Sminkera Siri
se na uzraste mlade od onih koji su obuh-
vaceni istrazivanjima. Vec¢ina su vrlo do-
bri (40%) i odli¢ni (40%) ucenici. Najveci
broj potice iz visih (najvisi slojevi gaje i
pankere) drudtvenih slojeva.

Zajednicka osobina po kojoj se prepoz-
naje dminker jeste izgled. Odeca, frizura i
nakit predstavljaju »vrstu neverbalne ko-
munikacije« (Barthes, 1977.) medu Smin-
kerima izgled (image) odreduje gotovo
sve. Uvek su doterani, moderni, elegan-
tni, mastoviti, mirisljavi itd. Neophodna
im je super odeca. Po nju se putuje u inos-
transtvo. Skupa je i nosi oznake poznatih
svetskih proizvodaca.

Beogradska Sminkerska scena »raslo-
jena« je po nosiocima (tinejdZeri, studen-
ti). Isto tako ni stilski nije jedinstvena.
Ima onih koji su opredeljeni za urednu
spoljagnost, neupadljivu eleganciju, pro-
finjene i skupocene detalje koji svedoce o
ukusu i statusu njihovih vlasnika i onih
koji u okviru dminke zele da »furaju otka-
¢en«, neobiéno stilizovan izgled koji pod-
razumeva »ludacke frizure«, »ogromnu
koli¢inu $minke u svako doba dana I no-
éi«, »tone prstenja, narukvica«, obavezne
minduse itd. Za art-rok, i dark-rok struju
moZe se reci da preuzimaju (prestilizuju)
neka uspela re§enja pankerske potkultu-
re. Sve neformalne grupe Sminkera oda-
biraju oznake alternativnog, modernog,
masdtovitog i nastoje da ih ugrade u svoj
izgled. Zadrzavaju za sebe pokazatelje
onog §to je skupo, kvalitetno, originalno,
itd. Zele da sukus za luksuz« 50 nepos-

rednije »veZu« za svoj imidz. Samim tim,
ono poznato, ve¢ videno, domace jeftino,
napadno, ruzno, dronjavo, prljavo itd. ne
dolazi u obzir, projektuje se medu odba-
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