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nametnuti sisterni misljenja

® Postoje zagovornici i protivnici koncepa-
ta kulturnog ili medijskog imperijalizma. Kojoj
strani Vi pripadate. Smatrate li da ovakvi impe-
rijalizmi postoje?

— Bez ikakve sumnje, da. Verujem da po-
stoje procesi i snage koji se mogu identifikovati
kao ,medijski imperijalizam* i ,kulturni imperi-
jalizam". Njihova je sli¢nost u tome sto im je im-
plicitni cilj da nametnu odredeni model verova-
nja, ekonomskog sistema, ili bilo $ta drugo da
je u pitanju, i to na zemlje koje primaju uticaje.
Kulturni imperijalizam ne postoji samo kroz rad
masovnih medija, ve¢ i pored njih. To se vrlo do-
bro vidi kroz ekspanziju trzisnog sistema usluga.

@ Nije mi poznato da je ponudena kohe-
rentna definicija kulturnog ili medijskog imperi-
jalizma. Kako biste ih Vi definisali?

— Mislim da se medijski imperijalizam mo-
ra posmatrati kao nametanje sistema misljenja, i
to ne samo putem masovnih medija. On tece je-
dnim delom i kroz nametanje religioznih doktrina
snagom inostranih religija, ili kroz obrazovni si-
stem, snagom lokalnih $kola, nastavnika i obra-
zovnog sistema. Medijski imperijalizam deluje i
kroz ono $to se uobic¢ajeno smatra za masovne
medije: kroz novinske agencije, radio i televizij-
ske programe, knjige, magazine, filmove i slicne
stvari.

® Mnogi ljudi se u vezi s ovim fenomenom
vracaju ispitivanju tehnologije. Mislite i da ove
vrste ,imperijalizma" imafju veze i s klasnom
strukturom najmocnijih zemalja, odnosno s tom
strukturom u zemljfama u razvoju?

— Tehnologija je u velikoj meri proizvod
specifiénih potreba odredenog politickog i eko-
nomskog sistema. Ona se ne pojavljuje sponta-
no, nije pala na Zemlju s neba. Tehnologija nije
ni proizvod briljantnog pojedinca koji na njoj
radi potpuno izolovan u svojoj laboratoriji. Ona
je redenje za odredene probleme u proizvodnji i
distribuciji, koji nastaju s datim ekonomskim si-
stemom. U tom smislu, tehnologija jeste pove-
zana s klasnom strukturom koja postoji u jednoj
zemlji. | kada se ona izvozi, onda se u sustini iz-
vozi, da tako kazem, bitan nusproizvod klasne
strukture.

® U tom sludaju veoma je tesko govoriti o
promeni imperijalistickih odnosa u svetu. Jer,
preko monopola na tehnologiju, samo nekolicina

(razgovor s tomasom gubakom)

zemalja i njihovih klasnih struktura ostvaruje
svetsku dominaciju!

— Sve nove stvari koje se zahtevaju, kao
nov medunarodni informativni i komunikacioni
poredak, na primer, moraju da se oslone na sus-
tinsku preraspodelu onoga 5to se moze smatrati
za ,intelektualno bogatstvo“. To je jasno, kao
Sto mora da se izvrSi preraspodela bogatstva u
ekonomskom smislu. Novi medunarodni informa-
tivni i komunikacioni poredak mora, takode da
bude razvijanje novih nacina upotrebe onoga 5to
je sada ve¢ poznata tehnologija. Televizijski si-
stemi, recimo, ne moraju da funkcionidu na onaj
nacin kao Sto to rade u Severnoj Americi ili
Evropi. Moze da se dode do sasvim drugadijih
naéina njihove upotrebe. To su, mislim, predu-
slovi za uspostavljanje nove vrste informativnog
poretka. On bi bio, dakle, redistribucija znanja,
preraspodela funkcija samih medija, na osnovu
kojih ¢e se omoguditi nove forme demokratske
participacije. To moZe da se ostvari izmedu os-
talog, i stvaranjem novih vrsta medijskih formi
koje sada ne postoje, ili stvaranjem novih nadi-
na njihove upotrebe.

® To mi govori da ste uvereni da autenti¢-
ne potrebe | Zelje naroda moraju da budu ispred
tehnologije, da se ona mora prilagodavati njima,
a ne obrnuto?

— Mislim da je, tradicionalno, tehnologija
nusproizvod kulture. Ponekad, ona je u stanju
da oblikuje ono §to ée drustva i ljudi ciniti. Ali,
tacnije stanoviste, koje treba zauzeti, jeste da je
i ona proizvod odredene klasne strukture.

@® Mnogo godina bavili ste se posebno film-
skom industrijom. Da li se moZe govoriti i 0 ne-
koj vrsti ,filmskog imeprijalizma" u svetu?

— Ako posmatramo medunarodnu distribu-
ciju filmova, videcete da ona postoji na viSe ni-
voa. Prvo, postoje odredeni regionalni modeli di-
stribucije filmova. Recimo, regionalni model na
Bliskom istoku, na Dalekom istoku, u Latinskoj
Americi, itd. Taj model uti¢e na protok filmova
izmedu odredenih zemalja i vrlo je dobro ome-
den u datoj geografskoj oblasti. Kao ogranice-
nja protoka javljaju se jezik, religija, kultura ili
nesto slicno. Povrh tih regionalnih modela,
postoji svetski model, i on je u velikoj meri pod
dominacijom americkih kinodistributera. Oni od-
luéuju o vrsti filmova koji ¢e uéi u ,mlin* i biti
distribuirani, odnosno, u skladu s tim, da li ¢e

uopste biti proizvedeni. Struktura medunarodne
distribucije zavisi od vrste procesa, vrste odluka
koje donose filmski proizvodaél odnosno, od
toga $ta oni misle da moze biti dugoroéni pro-
fitonosni poduhvat.

® Sta se moZe udiniti kao kontrateza ta-
kvim procesima? Mnoge zemlje podupiru doma-
¢u filmsku proizvodnju, uvode restriktivne mere,
s ciliem da fe odrie u konkurencifi.

— Osim restriktivnih mera, ima i drugih na-
¢ina. Vlada SAD ima dugu tradiciju borbe protiv
razli¢itin restriktivnih mera u ostalim zemljama.
Medutim, osim njih, vrlo je vazno da domada
filmska industrija neke zemlje bude postavljena
na finansijski zdrave temelje, i da pored infra-
strukture postoje i ljudi koji su u stanju da film
koriste na vrlo kreativan nacin i u skladu s bit-
nim dru$tvenim potrebama. Uocava se da otpor
sadasnjem svetskom stanju uzima dva obliéja.
Recimo, u Latinskoj Americi postoji tradicona-
lan otpor u kojem lokalni kapitalisti¢ki, burzoas-
ki interesi Zele da se suprotstave internacional-
nim interesima iste grupacije (klase). To je neka
vrsta konflikta unutar razli¢itih segmenata kapi-
talisticke klase - njenog medunarodnog
segmenta protiv nacionalnog. Mislim da je zem-
ljama u kojima nema ovih grupacija potrebna druga
vrsta otpora. On mora da se zasniva na premisi
stvaranja filmske strukture - ne Zzelim da
kazem filmske industrije — koja bi na neki
nacin odgovarala lokalnim potrebama i bila ot-
vorena za demokratsku vrstu participacije. Ako
to znaci da ce se filmovi stvarati na povremenoj
promenljivijoj osnovi, i da se mora destruktuirati i
deindustrijalizovati filmska proizvodnja, onda to
treba i udiniti. Nema nikakvog pravila prirode,
nije nikakva ,boZja zapovest" koji nalazu da
filmska industrija treba da radi 24 ¢asa dnevno.
To je samo nacin na koji ona radi u kapitalis-
tickim zemljama.

® Postoje li pokazatelji o razmeri sukoba,
kako kazete, medunarodnog i nacionalnih seg-
menata kapitalisticke klase? Kakvi su profiti vo-
decih americkih filmskih kompanija?

— U poslednjih petnaest do dvadeset go-
dina, ustanovljena je tradicionalna cifra, da ot-
prilike 45 odsto prihoda od predstava americkih
filmskih kompanija dolazi iz prekomorskih zema-
lia, uklju€uju¢i Kanadu. To znac¢i da oko 55 od-
sto dospeva sa domaceg trzista u SAD. Ovo je
tnkom vremena vrlo stabilna raspodela filmskih
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prihoda. To je pokazatelj, mislim. i o nadmo¢noj
situaciji koju uZivaju americke kompanije. One
veoma mnogo zavise od inostranog trzista, §to
je samo drugi na¢in da se kaZe, da su one tim
trzistem u velikoj meri .zarobljene".

® Ako predlazete neku vrstu demokratiza-
cije proizvodnje filmova, imate li ideju kako se
to moZe ostvariti u zemljama u razvoju?

— Za mene bi bilo vrlo te§ko da ponudim
bilo kakvu vrstu univerzalne matrice. Potrebno je
samo uspostaviti principe demokratske partici-
pacije. a kako c¢e ih neka zemlja dalje razvijati,
zaista zavisi od njenih drustvenih i istorijskih
uslova, od njenih potreba i od toga Sta Zeli da
ima. Takode, treba da se vodi racuna o strukturi
ostalih medija koji se pojavljuju. Televizija ili ob-
razovni sistem mogu da dovedu do toga da, na
primer. najbolji na&in rada tih institucija bude
srastanje sa filmom na neki sasvim nepoznati
nacin. To ne moze da bude model za nekoga ko
zivi u SAD, mada su se i tu film i televizija spo-
jili kroz kablovsku televiziju. Ali, ima i drugih na-
¢ina na koje ove industrije mogu da se povezu.
Naravno. radnici u njima treba da ostvare odgo-
varaju¢i uticaj, kao §to to treba da ucini sam
narod.

® Kako se mogu, na lim osnovama, dalje
ukidati pretpostavke medijskog i kulturnog im-
perijatizma?

— Potrebno je da podvu¢em da ono $to se
zove nov medunarodni informativni i komunika-
cioni poredak, predstavlja samo jedan aspekt
neprekidnog prevrednovanja onoga 5to bi tre-
balo da budu funkcije masovnih medija. Ako
pogledamo unazad, pre 500 ili 600 godina, poja-
va kapitalizma je sama na neki nacin stvorila
odredenu vrstu novog informativnog poretka u
svetu, potpuno izbacujuéi crkvu i njenu ulogu.
Kapitalisticki poredak je uzeo iz ruku crkve i
drzave proizvodnju i Sirenje znanja, i stavio ih je
u privatni sistem komercijalizovanih usluga. To
je bio nacin da se definisu funkcije komunika-
cija, a pokazalo se da je to za kapitalisticki
sistem bio vrlo velik i vredan uspeh. Ono $to se
dogada danas, samo je drugi nacin na koji se
ponovo redefinise funkcionisanje masovnih
komunikacija. U stvari, to je nastavak dugackog,
istorijskog kontinuiteta. Danas mi svakako ima-

mo druge grupe koje definisu $ta bi trebalo da
budu funkcije komunikacija, pri ¢emu kapitalis-
ticke zemlje, a posebno one koje su zadrzale
monopol na znanje i komunikacioni sistem, mi-
sle da samo one imaju na to pravo. To je, narav-
no, pogresno, jer je ovo kontinuiran proces, ali
su subjekti promenjeni.

@ Upravo te zemlje iznose svoje argumente
protiv novog medunarodnog informativnog i ko-
munikacionog poretka pod zastavom ,slobod-
nog protoka informacija". Koji su arqumenti pro-
tiv takve njihove ideje?

— ,Slobodni protok informacija" je slogan,
i kao takav, mora da bude demaskiran. To je,
takode, vrlo konfuzan slogan. Ni sada nema slo-
bodnog protoka informacija, ¢ak ni medu kapi-
talistickim zemljama, ni unutar njih. Celokupna
komunikacija zavisi od selekcije. Selekcija je za-
snovana na sistemu vrednosti. U skladu s tim,
kada neko komunicira, to je uvek selekcija
onoga Sto se komunicira i onoga 5to se ne ko-
municira. Toliko za pocetak, o ,slobodnom pro-
toku". Takode, ako re¢ ,slobodan“ uzmete u
ekonomskom, pre nego u nekom pravnom ili po-
litickom smislu, ne radi se o dobrima koja su
slobodno na dohvat ruke, ve¢ o dobrima i uslu-
gama koji se prodaju. A to je u kapitalisti¢kim
terminima i sama informacija danas. Dakle, to
je protok usluga koje su ponudene na prodaju.

® Dakle, otvara se pitanje kome biste dali
mo¢ da u drudtvu obavi tu uvek postojecu selek-
ciju?

— Ono $to podrazumeva ,donoSenje odlu-
ka" moralo bi da bude razradeno u demokrat-
skoj formi u svakoj zemlji ponaosob. Te$ko je
blize odrediti kako bi te forme trebale da deluju,
jer, kao &to sam rekao ranije, sve zavisi od isto-
rijskih uslova i tradicije u zemlji. Op5ti princip bi
morao da bude — da postoji neki vid demokrat-
ske participacije pre nego nacin donosenja od-
luka ,od vrha na dole“. Postoji velika konfuzija
ako se u prvi plan istakne razlika koja postoji
izmedu komercijalnih sistema, kao $to su tele-
vizijske kompanije u SAD, i javnih TV - siste-
ma, koji ne deluju na komercijalnim principima,
kao §to su Public Broadcasting, BBC ili neke
druge javne korporacije u Zapadnoj Evropi. Ove
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druge mogu biti oslobodene uticaja komercija-
lizma, ali sve zajedno imaju jednu zajednicku
osobinu. | jedne i druge imaju sistem odluciva-
nja ,od gore na dole", i narod ima vrlo mali pri-
stup njihovim sredstvima za proizvodnju. Cak i u
SAD se sada javljaju izuzeci. To je jedno ili dva
tuceta ,komunalnih radio—stanica® koje ne
rade na komercijalnim principima, i nisu u sas-
tavu PBS. One su otvorene za participaciju gra-
dana za koje rade i u osnovi su ,dobrovoljne
stanice", jer ni zaposleni u njima nemaju platu.
To je, recimo, jedan model, ne i jedini model, za
alternativni naéin delovanja radio — difuzije.

® |zgleda da se ne slaZete s onom linijom
teorijskog misljenja koja se zalaZe za iznalaZenje
modela op$te vaznosti i za njihovo obavezno pri-
menjivanje?

— Ne mislim da postoji nekakav model koji
bi se obavezno sledio, ve¢ da postoji opsti prin-
cip koga valja slediti. Kada se on razraduje, tre-
ba da se vodi raduna o tradicionalnim i kultur-
nim aspektima svakog drustva. Vrlo ¢esto, kada
raspravljam o marksistiékim principima sa svo-
jim studentima, oni pitaju: Kako bi Marks danas
organizovao ekonomiju? Moj je odgovor da niko
ne moze da predskaze kako ekonomija mora da
bude organizovana, pogotovu to nije mogao
Marks, kao $to nije mogao ni Adam Smit. Ono
Sto treba da se istakne, to je da postoji gene-
ralni princip koji mora da se razradi prema us-
lovima u svakoj posebnoj zemlji.

® Na cemu sada radite, $ta cete istrazivati
i o éemu Cete pisati?

— Moj trenutni interes je istrazivanje struk-
ture filmske industrije u SAD, i posebno, utvrdi-
vanje veza izmedu nje i centara finansijske mo-
¢i. Tradicionalni nadin istrazivanja medija u
SAD, koji su razvili liberalni istrazivaci, bio je da
se utvrdi ko poseduje koju kompaniju. To je bilo
primenjeno ne samo na filmske kompanije, vec i
na sve druge masovne medije. Ja bih Zeleo da
u¢inim korak dalje od istrazivanja vlasnistva u
medijima, tako $to bih tragao za putevima koji-
ma finansijska mo¢ usmerava komunikacije u
jednom ili drugom pravcu. Mislim da je to oblast
istrazivanja koja uop$te nije razvijena ni u SAD,
niti u drugim delovima sveta.

Razgovarao: MIROLJUB RADOJKOVIC
(Sampejne, 10. oktobra 1984.)
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