aspekti medija: video & televizija

manjina vecini
artur ¢. klark

Ljudima, kojima je sada vige od &etrdeset godina, esto pada
na um to kako je danas u svetu mnogo vise ljudi nego 3to ih je bilo
nekad! Masa ljudi je na ulicama, putevima, u gradovima - tak-
vima kao ito je Atina, Venecija, Amsterdam, a da ne govorimo o
Balbeku.

esto nam je tesko da se probijamo kroz gomilu kada napu-
§tamo stadion posle finalnog fudbalskog susreta za prelazni pehar.
Popis stanovniitva nam potvrduje primetan porast broja ljudi u
Engleskoj (mogu da dodam da je u nekim zemljama, na primer, u
Indiji i Japanu, porast stanovniitva katastrofalan). Pa ipak stati-
sticki podaci turistitkih agencija omogucavaju nam da izvedemo
zakljucak da bez obzira na teskobu, danas putuje mnogo vise ljudi
nego §to je to, recimo, bilo pre dvadeset ili pre deset godina. Medu-
tim, oni putuju u Rim, Atinu ili Amsterdam, ali ne na legenje.
Svesna ili nesvesna stremljenja ka ovim gradovima u vezi sa kultur-
nim spomenicima koji se mogu videti. Mnogi turisti bi, naravno,
negirali taénost ovog tvrdenja posto zbog niza sloZenih razloga po-
jam »kultura« izaziva asocijacije kojih se oni, u izvesnoj meri,
stide. Pa ipak je neosporna €injenic da radije putuju u Atinu nego
u mondensko banjsko mestasce ri ili Klermon-Feran i &ine to zat
%to ih u Atinu privladi opipljiva harmonija umnih i duhovnih poce-
taka koji predstavljaju vrhunac vide ili manje dugog procesa civili-
zacije koja se obi¢no naziva »kultura«.

U Rimu i Atini, u Firenci i u Amsterdamu su u prodlim veko-
vima razni vladaoci, rimske pape, knezovi i bogati bankari igrali
ulogu mecena koji su pomagali arhitekte, skulptore i slikare. Oni su
to radili radi sopstvenog zadovoljstva i veliganja. Cini mi se da je to
opravdano u odnosu na one kulture koje Vilijam Moris (William
Morris) navodi kao primer za period procvata narodnog stvara-
ladtva. Gorski stil u umetnosti nije stvorio narod, ve¢ samo jedan
tovek - Abot Zuger. MoZe se govoriti o tome da je gomilanje ka-
menja u podno#ju i na vrhu brezuljka kod Sartra stvaralo uslove za
snabdevanje radnika gradevinskim materijalom, medutim propor-
cije crkve koja je ovde sagradena nisu manje od skulpture njenog
portala koje je obradila $kola umetnika u Sartru, ljudi sa filozofs-
kim na¢inom migljenja u ¢ijem radu se odrazila kultura manjine
stanovni§tva. S druge strane, ako su stvaraoci srednjovekovne umet-
nosti ili arhitekture stila baroko bili usamljeni pojedinci nisu imali
problema op3tenja sa masama. Mase su zahvalno reagovale na sve
§to im se pruzalo. Odgovarajuéi na sentimentalnu demokrati¢nost
Vilijama Morisona, DZems Vistler (James Whistler) objadnjava ta-
kav odnos masa prema umetni¢kim delima time §to se u ta davna
vremena umetniku priznavalo pravo na stvaralagki rad, a narod je
bez pogovora prihvatio njegov trud.U ovome se, bezuslovno krije
veliki deo istine. Medutim, tvrdenje Vistlera o tome da »narod nije

kritikovao plodove rada umetnika i da uopste nije razumevao to
stvaraladtvo« stvara netatno misljenje o stvarnom stanju stvari.
Sva, bez izuzetka, svedogenja savremenika govore nam o tome da
je u to vreme postojala aktivna povezanost izmedu masa i pojedi-
nih umetnika zasnovana na poverenju. Da bismose u to uverili do-
voljno je pro¢itamo dokumente u kojima je saduvana istorija na-
stanka ovog ili onog umetnitkog dela. Ovde se moZe pratiti kako je
narud#bini prethodilo dugo i ozbiljno razmsljanje, kako je javnost
pratila proces ispunjenja narudzbine, kako su se ti ljudi radovali
zavrietku radova, kako se kretala povorka koja je prenosila novo
umetni¢ko delo na mesto svog stalnog prebivaliita, kako su tada
zvonila zvona i gomila pevela crkvenu himnu. Dovoljno je da se
upoznamo sa sliénim dokumentima u kojima su se sacuvali dokazi
o izgradnji hrama u éast Olimpa, atinskog Akropolja da bismo shva-
tili da je drudtvo tog vremena imalo potrebu za umetno3c¢u, shva-
talo vrednost umetnosti, nije sumnjalo u nju i na taj na¢in podrza-
valo stvaraoce umetni¢kih dela. I mada je mnogo toga 3to pridaje
umetnosti njegovu neprevazidenu vrednost - zakoni proporcije i
simetrije, svrsishodnost oblika, unutradnji filozofski smisao — bilo
neshvatljivo za §iroke mase, nekima je sve to bilo apsolutno jasno.
Prema ovim malobrojnim stvaraocima okolina nije bila snishod-
ljiva. Pokroviteljstvo je bilo uslovljeno zajedni¢kom verom, istim
pogledima na cilj ljudskog postojanja i na uredenje sveta kao i
istom simbolikom koja je jasno izrazavala ova ubedenja.

Potetkom XIX veka zajedni¢ka vera je podvrgnuta sumnji i
prestala je da bude realnost. Ponikle su druge vere: vera u nauku, u
humanost, u novo stvaranje druitva. Nova verovanja su &ove-
ganstvu donela mnogo koristi, ali nisu unela vide u kulturu. Deli-
mi&no je to bilo zbog toga §to je bilo lak3e da se nova ubedenja izra-
3avaju u formulama, nisu se mogla odenuti u poeti¢nu ili emblema-
tiénu formu. Pokrovitel jstvo umetnosti je u pocetku preslo od malo-
brojnih na visebrojne, a zatim na mnoge li¢nosti. Danas isuvide
mnogo ljudi predstavljaju pokrovitelje umetnosti.

Analogno terminu Karla Marksa, moZemo reci da je XIX vek
stvorio »lumpen-burZoaziju« koja je bila nesposobna da na bilo
koji nagin ucestvuje u formiranju kulture. Ona nije imala inicija-
tivu ni umnu, ni fizi¢ku, ni duhovnu i bila je jedno prozai¢na.
Pravi umetnik je morao da stvara samo za ograni¢eni krug lica. U
epigrafu »Parmske porodice« Stendal je na engleskom napisao sle-
deée reci: »Sreénoj manjini«. To je bilo 1839. godine. Vistler, ova]
»usamljeni umetnik koji zadaje zabranjene udarce u ime umetno-
sti«, objavio je 1890. godine svoju knjigu » Uzvisena umetnost rada
sebi neprijatelje« sa posvetom: Ovu pateti¢nu knjigu posvecujem
retkoj manjini koja se rano izbavila od prijateljstva sa veéinom.«
Za pedeset godina koje su prole izmedu ove dve posvete manjina
je postajala sve reda i reda. »Veéina« Vistlera je ukljucivala ne
samo narodne mase i beslovesnu burZoaziju, veé i, kako on kaZe na
stranicama svoje knjige »ozbiljne ljude, svesno ogortene« pod ko-
jima on podrazumeva ono §to mi sada nazivamo »pristalicama prav-
nog poretka« ili »konzervativnim elementima vladajucih kru-

ova.
3 Poito sam se rodio uoéi pokreta estetizma, oseéam velike sim-
patije za ekskluzivnost umetnika XIX veka. Mogao bih ¢ak da ista-
knem argument koji opravdava postojanje takvog stava i koji doka-
zuje njegov istorijski znadaj jer su pokrovitelji umetnosti bili to-
liko praznoglavi, merkantilni i samozadovoljni i smatrali su da ako
umetnik koji nije snazna liénost, koji nije sposoban da odbaci na-
metnute mu norme, u drudtvu bi to izazvalo umni i moralni zastoj.

Ferment koji je izazvao vrenje medu potomcima ravnodu$nih
malogradana X1X veka sastojao se od nekoliko delova, ali najja&i
medu njima bila su sredstva komunikacije koja su odmah privukla
ljude u razmerama bez presedana. U vecini sludajeva komunika-
cija je bila usmerena od manjine ka vecini. Naravno dogada se i
suprotno. Proslavljeni filozofi ne mogu sada da izraze svoje misli
ako uz to ne je¢i pop muzika. Medutim, ako su filozofi prihvatili
ovu novinu sa izvesnim frivolnim i snishodljivim manirom, odnos
masa je bio i bi¢e prema sredstvima komunikacije veoma ozbiljan
uz oseéanje Zelje za saznanjem i sve§¢u da znanja, shvatanja i ve-
lika pronicljivost mogu da poti¢u samo od stvaralatke manjine.
Sredstva komunikacije su oZivela gomilu. Pa ipak se postavlja pita-
nje: koliko je veliki njihov civilizovani uticaj? Da li su ona spo-
sobna da pomognu aktivnom i nespokojnom drustvu, koje je, u
stvari, formirano pomocu sredstava masovne informacije da odene
akumulirano Zivotno iskustvo u neto §to je priblizno pojmu »kul-
tura«? Da li ¢ée proces stvaranja nove kulture da se okonéa, ako
drustvo potpuno odbaci osnove starih civilizacija i po¢ne da stvara
iulturu koja se zasniva na novim mitovima, predstavama i nau¢nim
dostignuc¢ima?

Najpoznatiji dogadaji drevne istorije ili istorije hrig¢anstva
sada su zaboravljeni i sve aluzije koje su koristili obrazovani ljudi
u medusobnom razgovoru izgubili su sada svoj smisao. Kultura
koja se zasnivala na klasi¢nim i hris¢anskim pretpostavkama post-
ala je isuvide daleka za savremene mladiée i devojke; i nije stvar u
tome §to su ¢lanovi parlamenta u svojim govorima prestali da na-
vode citate iz Horacija ili Cicerona. Ovakvo krien je tradicionalnih
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predstava narodito snazno se odrazilo na umetnost, koja je vise
nego druge oblasti umnog rada bila izloZena popularizaciji. Ne
postoje stvari kao §to je popularna nauka, popularni zakon ili popu-
larna ekonomija. Ali zato postoji popularna umetnost. Govoreci o
popularnoj umetnosti ne mislim na narodnu umetnost koja je do
nedavno doZivljavala procvat u vasarskim parodijama, koja je nala-
zila svoj izraz u mimici i u ukraSavanju §lepova ruénom rezbari-
jom. Ako je narodna umetnost u sudtini secoska, onda je popularna
- gradska. Ona je nikla i razvijala se s razvojem obrazovanja
gradskog proletarijata.

Popularna umetnost moZe biti velika. MoZemo potvrditi da su
veliki umetnici narodni u pravom smislu te re¢i. Da bih potkrepio
ove reéi vratiéu se na stvarala§tvo Dikensa, Verdija, Van Goga.

Karakteristitna osobina narodne umetnosti je njena Zivotna
snaga. Povremeno ona prihvata isuvide proste forme zbog Cega se
uopste negira njena pripadnost umetnosti. Medutim, iznenadu je to
#to se testo dogada da potomci percipiraju mnogo potpunije i bolje
ono ¥to se u svoje vreme smatralo prostom fakturom snaZnog dela,
nego izraz najsuptilnijeg aristokratskog ukusa!

U vreme moje mladosti jo§ su trajale rasprave o tome ko je
veéi pisac - Dikens ili Tekeri. Obrazovaniji ljudi su, po pravilu
davali prednost Tekeriju. Secam se da su profesori, nau¢nici sa kole-
dza Svete Trojice u KembridZu koje su u to vreme smatrali pravim
nosiocima engleske civilizacije, dogli do zakljudka da je knjiga
»Henri Ezmond« - najbolja od bilo kog napisanog romana. Mo-
¥emo uzeti jednostavniji sludaj: kako bi bilo zaprepa3éeni poznati
pozoridni kriti¢ari 90-ih godina kada bi im neko rekao da se secati
Fejdoa sa sve ve¢im ushicenjem onda kada Meterlink ve¢ bude za-
boravljen. Fejdo sugerira misao na drugu pozitivnu osobinu popu-
larne umetnosti: improvizaciju. Od nezapaméenih vremena narodi
su uzdizali pripovedaca koji je umeo da ih drZi u stanju napregnute
zainteresovanosti. »Sta ée biti dalje?« - to li¢i na de&je pitanje, ali
to je najbolji pokazatelj umetnitke vrednosti dela. Opravdano je i

'to $to nastavljanje pripovedanja koje ofekuje auditorija obi¢no
nije povezano sa njegovom dubinom. Poniranje u dubinu je veliki
kvalitet ali on ne osigurava delu uvek dug Zivot. MoZda je posled-
njih trideset godina bolje odraZeno u nekoliko filmova nego u psi-
holoikim romanima koji su napisani o tom vremenu.

Druga osobina popularne umetnosti moZe izgledati isuvide o€i-
gledna: to je toplina srca. Veoma ¢esto ona seé pretvara u sentimen-
talnost i vodi laZnom »sreénom kraju« ili umirujuéem accord ma-
jor. Cak i u onim sludajevima kada ne osporavamo istinitost
srdatne topline, ona nas nagoni da sumnjamo u umetnika da je do-
stigao uzrast u kome ovek isuvife mnogo zna o impulsima ljudske
prirode. Pa ipak mi smatramo da su u muzici najvredniji oni tre-
nuci u kojima su Hendl, Betoven, Verdi kroz tonove izrazili takve
jednostavne emocije kao §to su oseéanje privrZenosti porodici, pa-
triotizam, ljubav za slobodu i nadu u mir. Konstebl, €1ji su pejsaZi
na kalendarima i na reklamnim oglasima osiguravajucih druitava
umirijuée delovali na nerve, voleo je da kaZe: »Jezik srca je univer-
zalan: osvajajte srce sredstvima kakvim god moZete«. Ushidenje
Van Goga popularnim ilustratorima Casopisa »Grafik« ne potice
samo od tolstojevskog uverenja u to da radnike treba privlaciti stva-
ralastvu, veé i zbog vere u to da velika umetnost mora da budi emo-
cije u najiirim masama. Pogto je Van Gog bio umetnik bez kompro-
misa i strastveno iskren, bio je toliko usamljen i prezren kao niko
od njegovih savremenika. Njegov krug bliskih 1judi bio je ograni-
&en na njegovog brata i doktora Hage. A onda kada su njegova neo-
bi¢na dela stigla do masa, svima je od jednom postalo jasno da se on
s uporno§éu ¥kolskog uditelja obracao ljudima. Omiljena njegova
sredstva — upadljive boje i gruba mazanja koja su ponekad Soki-
rala gledaoca,.bila su deo onih ideja koje je on nosio masama i zah-
valjujuéi njima postigao vecu popularnost nego izvor njegovog na-
dahnuéa - umetnik %an Fransua Mile (Jean Francois Millet) koji
je slikao u tamnim tonovima.

Intimna toplina popularne umetnosti ¢esto predstavlja protest
protiv nehumanosti: protest Dikensa protiv drustvene nepravde,
Betovena — protiv tiranije. Cak i oblici popularne umetnosti -
upadljive boje u slikarstvu i tonovi u muzici koji paraju uvo -
predstavljaju upola svesne oblike protesta protiv veStatkih barijera
dobrog ukusa.

Medutim, ako se vratimo pitanju: da li postoje Sanse za prepo-
rod istinske kulture u novom urbanizovanom drugtvu, koje se izba-
vile mitova i predstava iz daleke proglosti, vrednosti koje su od inte-
resa za muzeje i koje je stvorilo novi svet na osnovu servisa za auto-
mobile, rampi za lansiranje raketa i multifilmova? Ova ideja nije
nova. Prvi put je o njoj govorio Marineti u listu »Figaro« 20. fe-
bruara 1909. godine. Ovaj ¢lanak je kasnije postao manifest futuri-
sta. Istinu govoredi, pokreti koji su usmereni protiv umetnosti, pro-
tiv kulture tokom poslednjih Sezdeset godina uopite nisu izraz na-
rodne volje. Ove pokrete podrzava beznatajna manjina — futuri-
sti, dadaisti, pojedine grupe nadrealista i predstavnici pop-umetno-
sti. Van sumnje je da ée mase odbaciti veoma mnogo od toga §to mi
smatramo vrednim zahvaljujuéi nalem vaspitanju. Iznenaduje
samo to koliko intelektualnog tereta moze da se izbaci u vodu, a da

se ne poremeti kontinuitet kulture. Seéam se kako sam u portugals-
kom manastiru u Mafru razgledao ogromnu biblioteku i razmisljao
o tome kako u njoj nema ni jedne knjige sem dela Aristotela, koja
sam Zeleo nekada da é&itam. A samo arhitektonski oblici i propor-
cije manastira govorili su mi o tome da sam ja - deo te site kul-
turne tradicije.

U nizu oblasti, na primer u jurisprudenciji, nauci, ekonomiji,
iskustvo i znanje je nekima neophodno i masama nije jasno da ista
takva stvar moZe da postoji i u oblasti umetnosti.

Mislim da ¢e mase nastaviti da se koriste znan jem, iskustvom i
fantazijom nekih, a da ¢e usavr3avati proces emitovanja kulture
pomo¢u novih sredstava komunikacije. Pod novim sredstvima ko-
munikacije, ja, pre svega, podrazumevam televiziju. Proirivanje
sajmova knjige koje pozdravljaju svi intelektualci neée doneti
dru$tvu nikakve probleme. Samo oni koji ne vole knjigu mogu da
oplakuju pronalazak Stampanja knjige. S druge strane, kada sam
postao predsednik uprave komercijalnog Nezavisnog televizijskog
udruZenja bio sam izviZdan u jednoj $kolskoj instituciji. Za ovu
demonstraciju je postojao prili¢no ozbiljan razlog. Svake vederi
pedeset hiljada 1judi moZe da procita pedeset hiljada raznih knjiga.
Medutim, oni mogu da posmatraju samo jedan od televizijskih pro-
grama. To ne bi imalo nekakav zna¢aj ako bi se televizija, kao i ve-
gernje novine u glavnom bavila izlaganjem novosti i sportskih sus-
reta ili trka. A zaista ako su aktuelni dogadaji tako dobro prikazani
na televiziji, zauzeée neznatan deo vremena u programu. Ostalo
vreme se tro$i na materijal sumnjivog karaktera.

Moram da kaZem da me je uvek &udilo to koliko filmova i-emi-
sija izlazi na ekrane u kojima se oseca pokugaj da se postigne za-
nimljivost ili originalnost pomo¢u metoda koji vredaju masovni
auditorij. Cesto sam razmisljao o razlozima ovoga. L climi¢no su za
to krivi pametni stru¢njaci koji su prinudeni da rade na televiziji
nesavesno. Mozda se ovde krije koren zla? A moZda ljude obuzima
teznja za samopouzdanjem? MoZda su Zeleli da eksperimentiSu, da
prodire iskustvo, da probude igru maste? Neosporna je ginjenica:
kada se od pisaca, reditelja scenografa, pa &ak i od obi¢nih lektora
zahteva komercijalni u&inak, u rad se privlade neki — »odabrani«.

Rukovodioci sredstava masovne informacije zbog necega misle
da su oni duZni da drZe »visokoparnu inteligenciju« .na svom me-
stu. Pre vi$e od trideset godina vodio sam interesantan razgovor sa
izdavadem poznatog ameri¢kog ¢asopisa. Na moje pitanje kako je
uspeo da poveca tiraZ ¢asopisa sa dva na pet miliona primeraka, od-
govorio je da je »poteo da izraduje ¢asopis ratunajuci na samouver-
enu budalu« 1 objasnio 3ta to znadi: »Ne §tampam u ¢asopisu nista
o ¢emu ¢italac veé nije ranije razmi§ljao«. »Ali, — upitao sam -
zar niste mogli, da razbijete monotoniju, ponekad da obradujete ¢i-
taoca iznenadenjem?« »O, ne! — odgovorio je moj sabesednik. -
To bi dovelo do zahteva koje ne bismo mogli uvek da zadovoljimo.
Ja ne tvrdim potpuno da izdavaéi i dogovorni radnici televizije
uvek jasno formulidu svoj stav. Moje blisko poznanstvo sa televizi-
jom dozvoljava mi da tvrdim da se mnogo §ta radi po potrebi.
Tesko je jedamput nedeljno davati jednu odabranu televizijsku
emisiju, a nekoliko na dan je prosto nemoguce. UZasno je ako se
svakodnevno gleda ceo televizijski program od pocetka do kraja -
kako to ja moram. Samo po sebi se namece pitanje: §ta je u stvari
— odsustvo talentovanih izvodada, komercijalnost ili pravilna
ocena ukusa masovnog gledaoca i ko je odgovoran za sve ovo nago-
milavanje vulgarnosti? Pre ¢e biti da ovde postoji kombinacija ova

tri zla.
)
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r Mogli bismo da dopunimo hladnokrvnu izjavu americkog izda-
vada slede¢om opaskom iz knjige Paskalove »Misli«: »Kada vas u
toku ¢itanja iznenadi nekakva strast, nekakav efekat, vi ste ispu-
njeni verom u istinu napisanog. To znagi da je to o ¢emu Citate vec
bilo u vama, mada vi to niste znali. Covek obi&no voli onoga ko mu
je omogudio da prozivi sliéno osecanje, ko je radirio pred njim ne
svoje, ve¢ nade bogatstvos. .

Naravno da je prijatno kada se sazna da smo bogatiji no 3to
smo mislili. Ali veéina ljudi nema takvo bogatstvo. Tokom vekova
je znanje (ne mislim na profesionalne navike umetnika i zanatlija)
bilo privilegija manjine, a tek pre desetak godina pokugano je da se
ova znanja prenesu masama preko televizije.

Poznato je da je televizija - vizuelno sredstvo informacije. U
osvit njenog razvoja ¢inilo nam se da gledaoci nece poZeleti da gle-
daju samo Goveka koji govori. Ova pretpostavka nije bila tatna. In-
teresantna je ¢injenica da milioni 1judi gledaju na televiziji jednog
jedinog doveka koji sam sebe ne sluga. To se dogada zbog toga Sto se
tovek sa ekrana obrada direktno vama. On ne mora da pada u men-
torski ton, on ne mora da bude orator. On mora da izgovara kratke
retenice i obrte prihvacene u lignom opitenju. Njegov jezik mora
da odgovara onim uputstvima pesnika Vordsvorta, kojih se sam pes-
nik nikada nije pridrzavao i koji se svodi na to da treba govoriti
koriste¢i razgovorni jezik obi¢nih ljudi. Popularni politi¢cki oratori
prodlosti i veliki propovednici srednjeg veka, koji su istupali pred

auditorijem u salama, crkvama ili parkovima morali svoje misli
upuéene publici da odenu u kitnjastu frazeologiju. Za njih je bilo
vazno da utisnu svoje misli u svesti ljudi i zato su ne samo pravili
duge pauze izmedu recenica, vec¢ su svoju misao izlagali u tri ili Ce-
tiri varijante. Takva su bila opitepritiva¢ena pravila za oratorska
nastupanja. Ne znam zasto brZe shvatamo misli ako s nekim razgo-
varamo nasamo u tidini stana, ali to je upravo tako. Potpuno sam
uveren u to da je nemoguce s uspehom upucivati svoj govor $iro-
kom auditoriju u sali istovremeno usamljenom televizijskom gle-
daocu. Bilo koja izgovorena literarna fraza izgledace pompezna tele-
vizijskom gledaocu. S druge strane, svaki razgovorni izraz koji je
dozvoljen u istupanju oratora auditorija ¢e percipirati kao frivolan
ili skoro nepismen.

Stil i sadr#aj ¢ine jednu celinu, « stil oratora je stvoren veoma
davno. Velike re¢i izgovorene sa tribine ili amvona, kao §to su na
primer, »istorijski nacrti« izazivali su snazan eho. Ako su ove reci
1zgovorene normalnim glasom i u obi¢nim okolnostima ne ostav-
ljaju utisak i mogu samo da izazovu podsmeh. Cak mnogo skrom-
nije rei sa apstrakinim smislom nisu efektne u televizijskim emisi-
jama. Mozda je od trenutka svog postojanja televizija neraskidivo
povezana sa konkretnim ukoliko ono moZe da pokaZe dogadaje
koji se odigravaju. A postoji i drugo objasnjenje: apstrakine misli
su isuvise dugo bile privilegija odabrane manjine i zbog toga nisu u
stanju da privuku na sebe paznju irokih masa. S druge strane, ap-
strakine misli su se uspeino emitovale auditoriju radio sludalaca.
Ma kako to bilo komuniciranje pomocu sredstava televizije mora
biti konkretno, delotvorno, mora se razvijati sa vremenom.

U ugovorima koji su se zaklju¢ivali sa preduzima¢ima izgrad-
nje zgrada stajalo je sledece: »Vreme to je osnova dogovora«Za te-
leviziju ovo ima sasvim drugo znadenje.: u svakoj televizijskoj emi-
siji mora se radunati sa produzetkom od plu-minus deset sekundi i
ceo karakter emisije se ¢esto odreduje hronometrom.

Ovo gore re¢eno dozvoljava mi da predem na drugu karakteri-
stiku popularne umetnosti o kojoj sam letimi¢no govorio: ona

mora biti humana. »Humanost« je interesantna re¢ (treba misliti o
tome da ona karakteride vide sposobnosti ¢oveka a ne one koje on
deli s drugim Zivotinjama). U sredstvima masovne informacije to
znadi da izvoda¢ mora da upravlja ne samo razumom, nego i in-
stinktom, emocijama i seanjem na iskustvo ljudi. Medutim, sli¢ne
osobine nisu uvek poZeljne. Aii, ako pod humano$¢u podrazume-
vamo osobine topline srca, simpatije prema ljudima, brigu o njima,
onda e te osobine biti poZeljne u svim okolnostima. Od kompetent-
nih nau¢nika za ova pitanja smo saznali da je nemogude s uspehom
imitirati ove osobine. Zbog toga je njihov znadaj za televiziju jo3
veéi. Takozvani »Sarm« daje 1judima, medu njima i podlacima, ne-
pravedno preimuéstvo u televizijskim emisijama, ali zar se to isto
ne dogada i u Zivotu. Duboko sam uveren u to da je »$armiranje«
ljudi_k— mnogo manje drudtveno zlo nego zloupotreba staromodne
retorike.

Ova pravila, koja obezbeduju uspeh komunikaciji, dobro su
poznata profesionalnim radnicima televizije i postepeno ih usva-
jaju politi¢ki radnici. Uglavnom moraju da ih raspektuju oni malo-
brojni koji su duzni da masama prenose svoje misli, znanja ili is-
kustva stvarala$tva. Ima ljudi koji smatraju da ¢e ovi ustupci po-
vuéi za sobom sudbonosni pad intelektualnih normi. Treba li da
kazem da se s njima ne slazem? Ima veoma mnogo pojmova, sem,
mozda, tehni¢kih procedura u nauci i filozofiji koji se ne bi mogli
prevesti s nauénog jezika na razgovorni. Vecdina ljudi, iako su lose
informisani, odlikuju se izuzetnom mod¢i percipiranja i vole da vez-
baju svoj um. Oni ¢e sa velikim zadovoljstvom zaobi¢i paZljivo
n'es_hvatljivu aluziju, nego 3to ée dopustiti da im se neko obraca s
visine,

Ma kako to bilo, veliki po obimu i iroki niz informacija upu-
¢en masama u vezi je s nizom opasnih momenata. Prvo treba reci o
problemima jezika. Misli ili ideje su retko lepe same po sebi. One
dobijaju vrednost kada se odenu u reéi. Slikar Dega (Edgar Degas)
koji je bio nezadovoljan svojim talentom, podinjao je da pie sti-
hove. Nije imao uspeha ni na tom polju i Zalio se za to Malarmeu
(Stephane Mallarme) da bez obzira na niz ideja on nije sposoban
da ih odene u poeti¢nu formu. Na to mu je Malarme odgovorio:
»Dragi prijatelju, poezija — to nisu ideje, vec re¢i«. Kao 8to su go-
vorili svi njegovi prijatelji, za Malarmea je jezik imao uzvileni ka-
rakter. Sli¢an odnos prema re¢i mora da postoji u bilo kojoj oblasti
ljudske delatnosti, ako Zelimo da razum uvek bude u stanju stvara-
la¢kog napora.

Televizija je prihvatila svakodnevni razgovorni jezik. To je
radi konkretizovanja na televiziji. Ako pisac prihvati ovaj stil, on
mora da odbaci suptilne elemente svoje umetnosti i kasnije mu je
tetko da ih ponovo uzme. Veliki trud koji je uloZen za precizno iz-
razavanje misli Flobera, veli¢anstvena poredenja DZonsona, deli-
katno obrazovanje re¢i Henrija DZemsa - sve to i mnoge druge
vredne tekovine proze mogu izgledati proseénom gledaocu kao
prazno-gubljenje vremena. Sto se tice jezika poezije s njegovim
nepredvidivim oblicima na svakodnevni jezik koji zbunjuju meta-
forama moZe se samo u retkim sluajevima pribegavati njemu na
televiziji podto on mozZe da udalji auditorijum. Treba podsetiti na
to da auditorijum koji se razodarao u televiziju neée joj se vide vra-
titi.

Ako se na televiziji koristi svakida$nji govor i misli dobijaju
banalan karakter. SloZeni pojmovi ne gube tada samo lepotu zvuca-
nja, ve¢ i nekakav deo istine. Tipovi neprihvatljivih tema su se iz-
menili. U proilom veku je sa stranica debelih &asopisa proterano
sve tude, surovo i nepristojno. Danas dobar urednik ¢asopisa ili tele-
vizije na prvom mestu bira upravo ovo i iznad svega se ¢uva onoga
§to li¢i na uzvideno, pouéno, surovo. Ja smatram da su ljudi imali
koristi od ovih promena. I, isto tako, ne volim da se dosadujem kao
ni moj sused. Ali, ja ipak smatram da postoje velianstvene teme
koje zahtevaju velike reci, odmerene izraze, oratorske metode. Ako
malobrojni »odabrani« Zele'da nikada ne izazovu dosadu, morade
da odustanu od upoznavanja masa sa izvesnim impozantnim dostig-
nudéima ljudskog duha. :

Ve¢ sam govorio o tome da Zovek koji nastupa na televiziji
mora da bude ljubazan prema auditoriju. De3ava se da je on i pre-
vide ljubazan. Jedan od osnovnih poroka televizije je laskanje.
Kroz svaki reklamni oglas, svaki nastup pop-pevaa mase se sve
vide uveravaju da su njihova osecanja, humor, apetit, njihove sklo-
nosti prema vrlinama ve&ne i neosporne. Sve ovo utife i na same
prosvetitelje. U Zelji da privuku simpatije gledalaca i da budu bolje
shvaceni oni teZe tome da odenu na sebe zaltitne odeZde prosecno-
sti. Gete, Cije glediSte na ovo pitanje zasluZuje podtovanje, vise
puta je govorio da je smrtni neprijatelj istinske kulture banalnost:
sve vulgarno, uvredljivo, prosecno. U procesu opstenja malobroj-
nih »odabranih« sa masama prva opasnost je podrika prose¢nosti.

Prosvetitelj] mora da bude svestan toga i da se bori protiv toga.
On ne treba da se pladi da upozori auditorijum o ¢injenicama i mis-
ljenjima koja su na odreden nacin neprijatna i nepoZeljna, a ne
samo da prijatno provociraju misao.
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Poteo sam s pitanjem: da li je televizija, koja se obraé]

drudtvu koje na novi nagin misli, sposobna da stvori novu kulturu,
sliénu kulturi Holandije XVII veka? Naravno, ovde me treba da se
da istoznadan odgovor, ali, po meni, to je malo verovatno. U korist
svoje pretpostavke nave$éu dva argumenta. Kultura mora da ima
korenje, a svaka kultura koja negira to ili ignori$e postojanje ovog
korenja, nema buduénosti.

Intelektualna tendencija poslednjih ¢etrdeset godina sastoji se
u povecanom prikupljanju fakti¢kog materijala. Ovaj prilaz koji se
ustalio u egzaktnim naukama i u tehnici prosirio se 1 na humani-
tarne nauke. Ma kakva bila ova ili ona mala, neznatna ¢injenica
ona je nasla svoje mesto u nau¢nom &asopisu i uva se, unosedi za-
bunu u rasprave nauc¢nika koji je nisu uzeli u obzir obradujuéi
odredenu temu.- U SAD-u u nauénim krugovima se takav odnos
prema &injenicama razmatra kao norma intelektualne aktivnosti.
Ja nikada nisam uspeo da &ujem od rektora univerziteta takve reci
kao §to su »misao«, »interpretacija« ili »shvatanje«. Uvek se govor-
ilo o »nauéno-istraZzivatkom radu«. Analogan princip slede sada i
muzeji: oni ¢uvaju svaki najmanji »dokaz«. Usput bih mogao da
dodam da u svim slu¢ajevima koji zadiru u komercijalne interese,
kada se govori, na primer, i ¢uvanju starih zgrada ili zadtiti divljih
Zivotinja, rudenje i istrebljenje se provodi nekontrolisano i niita ne
moZe da ih spreéi.

U nauci gomilanje &injenica ima zadatak da izledi bolesti, da
se racionalno iskoriste prirodna bogatstva, da se zastiti (ili unisti)
#ivot. U humanitarnim naukama ovo gomilanje ¢injenica ima bes-
ciljan karakter. Rimski papa je okarakterisao prepune police
nauéne periodike kao »gigantski lavirint iz koga nema izlaza«.

MoZda je najznadajniji rezultat koji proizilazi iz pojave sred-
stava masovne informacije firenje i uévriéivanje uzajamnog razu-
mevanja ljudi, a ne §irenje nagomilanog znanja. Prvi put su ljudi
stekli moguénost da posmatraju jedan drugog i da vide jedan dru-
gog u raznim situacijama. Prvi put su ljudi poteli da shvataju da
svuda u svetu Zive 1judska bi¢a koja pate i raduju se isto Kao i oni
sami. Van svake sumnje ova informacija polazi od masa i upucena
je malobrojnim »odabranim«. Niko ne moZe da predskaZe kako ce
manjina da reaguje na ovu informaciju, a ipak ja verujem da ce
morati da ra¢una s ovom informacijom posto je ocigledno da ne
mozZe viSe da postoji »kultura za odabrane«. I dok u ovom uzajam-
nom procesu bude stizalo od manjine »odabranih« §to vide znanja,
iskustva i filozofskog shvatanja upudeno veéini koju ¢ine $iroke
mase, to ée sve lakse te¢i formiranje novog jedinstva ljudi.

40 MNENIJ O TELEVIDENII. (ZarubeZni dejateli kulturi o televideni-
jii), Sostavitel Nikola A. Goljadkin, Iskustvo, Moskva, 1978.

S ruskog prevela: Milica Glumac-Radnovi¢
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televizija kao
potomak
telepatije

kriStof teodor teplic

Televizija podseéa na umetnost(?) koja se rodila opterecena
prvorodnim grehom ili nekom skrivenom genetskom manom koja
se vrlo brzo razvila u bogaljstvo koje je negiralo prvobitne nade
vezane za njen dolazak na svet. To, naravno, ne znafi da se to bo-
galjstvo nije u buduénosti moglo razviti u neku veoma sre¢nu, jo3
nepoznatu mutaciju (ne nedostaju oni koji tvrde da je cela ljudska
vrsta u prirodi izvesna nepredvidena mutacija, anomalija koja ne-
gira pravila prirodnog sveta), ali prvobitne nade vezane za nastanak
televizije nisu ispunjene. Glavna od tih nada je bila odavno Zeljena
umetnost gledanja na daljinu. Ne dopustimo da nas zavedu te ne-
posredne, civilizacijske okolnosti koje su pozvale u Zivot televiziju
i u kojima se, nesumnjivo, na vazno mesto namece savremeni rat,
sa radarom, senzacionalnim otkriéem koje omogucava da se na da-
1jinu osete dolazedi neprijateljski avioni ili da se otkriju ispod povr-
§ine mora sakrivene podmornice. Eksperimenti na preno$enju slike
na daljinu radeni su i pre rata, mada je razvoj tehnitkin metoda
vezanih za radar nesumnjivo ubrzao njihov napredak.

Na osnovnom, estetickom ili psiholokom planu, televizija je,
ipak, trebalo da ispuni davna$nji Covekov san kao 3to je videnje na
daljinu, odnosno telepatiju. Uostalom, Rimska crkva nije uzalud
svetu Klaru promovisala u patrona televizije, jer se ona odlikovala
narogito lepom osobinom da vidi, a buduci u AsiZu sa reporterskom
preciznoi¢u je videla tok mise koju je vodio Papa u rimskoj bazi-
lici svetog Petra. Ovaj san o videnju na daljinu neuporedivo vecu
od one koju obuhvata &ovekovo oko, sadri u sebi element nerazd-
vojiv od dovekove radoznalosti, naime, intuitivno asocira na zaviri-
vanje. Ne interesuje nas mnogo nesto §to je aranZirano za nas kao
izloZba i §to treba da se odigrava pred nagim o¢ima prema unapred
predvidenom rasporedu na osnovu scenarija. Medutim, odulev-
ljava nas moguénosti $pijuniranja, preuzimanja, hvatanja ljudi i
dogadaja u procesu nastajanja, u nezvani¢nim trenucima, neodeki-
vanim i iznenadnim. Ako oseéamo potrebu da vidimo nekoga ko je
daleko, ne zadovoljava nas posmatranje njegove pozirane fotogra-
fije ili moZda filma snimljenog pre izvesnog vremena. Hteli bismo
da vidimo ¥ta se sa tom osobom dogada ba§ u tom trenutku, da je
vidimo u deli¢u upravo obavljane radnje, da je nepripremljenu iz-
nenadimo jer zbog toga je tada mnogo prirodnija i iskrenija.

Radajuéi se, televizija je raspirila nade da ce ispuniti te snove.
I kako se ¢ini, udaljava se od njenog ispunjenja sve vise. To ne
znadi da se pred njenim kamerama nije odigralo nekoliko neobi¢-
nih i od nikoga oéekivanih scena. Milioni japanskih televizijskih
gledalaca videlo je dogadaj kome se niko nije nadao, naime, kako
je atentator zario noZ u srce premijera njihove drave dok je stajao
na tribini. Amerikanci su putem televizije videli kako je DZek
Rubi na zatvorskom dvoristu ubio Osvalda kojeg su sprovodili poli-
cajci. Televiziji je po$lo za rukom da se nekoliko puta nade u sa-
mom srcu dogadaja, da pokaZe neolekivane i scenarijem neplani-
rane fragmente spektakla pod imenom istorija. Ali opsti pravac
istrazivanja televizijskih realizatora &ini se da ide u suprotnom
pravcu. Izgleda da sve vi$e na televiziji dominira element kompozi-
cije i registracije. Dogadaji i spektakli se prvo skapaju da bi se kas-
nije odigrali pred kamerama u sredenoj i komponovanoj formi.
Registruju se na traci da bi se mogli pokazati na televiziji nekoliko
sati kasnije.

Imajuéi izbor izmedu dva puta - puta Zivog pozoridta, od-
nosno predstave, u kome svaka predstava moZe da bude drugatija, i
puta filma u kome se nidta ne moze dogoditi jer je sve unapred regi-
strovano a zatim se to ponavlja sa tehni¢kom monotonijom - tele-
vizija sve izrazitije bira ovaj drugi put,

I samo s vremena na vreme na njoj se dogada spektakl koji ost-
varuje onaj prvobitni san. J
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